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Додаток 

Силабус навчальної дисципліни  

«Маркетинг і реклама (поведінковий підхід)» 
 

Спеціальність Усі 

Освітня програма Усі 

Освітній рівень другий (магістерський) 

Статус дисципліни Вибіркова  

Мова викладання Українська  

Курс / семестр 1 курс (М), 2 семестр 

Кількість кредитів ЄКТС 5 

Розподіл за видами занять та 

годинами навчання 

Лекції – 20 год.   

Практичні (семінарські) – 20 год. 

Самостійна робота – 110 год. 

Форма підсумкового контролю Залік 

Кафедра Міжнародних економічних відносин,  

2 навчальний корпус, +38 (057) 702-18-30, 

http://www.ea.hneu.edu.ua 

Викладач (-і) Гронь Олександра Вікторівна, к.е.н., доцент 

Контактна інформація 

викладача (-ів) 

gronsense@gmail.com 

Дні занять За розкладом, відповідно до графіку навчального процесу 

Консультації дистанційні; відповідно до графіку  

Мета навчальної дисципліни - формування у студентів компетентності щодо визначення 

впливу маркетингу і реклами на поведінку цільової аудиторії та формування практичних 

навичок застосування різних прийомів впливу на поведінку споживачів в процесі 

використання 

відповідних маркетингових інструментів.. 

Передумови для навчання 

Попередньо прослухані дисципліни: Основи економіки, Маркетинг 

Зміст навчальної дисципліни 

Тема 1. Сутність поведінкового маркетингу. Тема 2. Основи поведінки споживачів, вплив на 

поведінку споживачів маркетингу та реклами. Тема 3. Методи дослідження поведінки 

споживачів і ефективності реклами. Тема 4. Складові елементи комплексу маркетингу та 

прийоми, що використовуються для впливу на вибір споживачів. Тема 5. Особливості впливу 

на поведінку споживачів інструментів маркетингового комунікаційного комплексу. Тема 6. 

Моделі впливу реклами на поведінку споживача. Тема 7. Формальні та змістовні аспекти 

оформлення рекламного повідомлення. Тема 8. Етика маркетингу та реклами. Тема 9. Вимір 

впливу реклами. 

 

Сторінка курсу на платформі Мoodle 

(персональна навчальна система) 

Розміщено: робоча програма дисципліни, робочий 

план (технологічна карта), матеріали лекцій, 

завдання до практичних занять, завдання для 

самостійної роботи студентів. https:// 

https://pns.hneu.edu.ua/course/view.php?id=7302 

Рекомендовані джерела 

1.  Маркетинг: навч. посіб. / П.А. Орлов, С.І. Косенков, Т.П. Прохорова та ін. – Харків : ВД 

"Інжек", 2012. – 528 с. 2. Басій Н. Ф. Рекламний менеджмент: навч. посіб. для студ. / Н. Ф. 

Басій; Львів. комерц. акад. - Львів: Львів. комерц. акад., 2011. - 328 с. 3. Андерхилл Пако. 

Почему мы покупаем, или Как заставить покупать / Пер. с нем. - М.: Изд-во Попурри, 2014. – 

348 с. 4. Балабанова Л. В. Рекламний менеджмент: підруч. для студ. вищ. навч. закл. / 

Балабанова Л. В., Юзик Л. О.; Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. М. І. Туган-
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Барановського, каф. маркетинг. менедж. - Донецьк: ДонНУЕТ, 2011. - 415 с. 5. Ламбен Жак-

Жак. Менеджмент, ориентированный на рынок./ Перевод с англ. под ред. В.Б. Колчанова – 

Спб.: Питер, 2005. – 800 с. 6. Соціальна психологія в рекламі : Навч. посіб. / Н. Ю. Бутенко. - 

К.: Київ. нац. екон. ун-т ім. В.Гетьмана, 2006. - 380 c. 

Система оцінювання результатів навчання 

За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати 

максимально 100 балів; мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з 

дисципліни – 60 балів.  

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в технологічній карті дисципліни. 

Накопичування рейтингових балів з навчальної дисципліни  

Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Робота на лекції 9 

Вирішення завдань на практичному занятті 18  

Домашні завдання (СРС) 23 

Колоквіум 30 

Презентація  20 

Максимальна кількість балів 100 
 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС національній системі оцінювання 

та ХНЕУ ім. С. Кузнеця 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену (іспиту), диференційованого заліку, 

курсового проекту (роботи), практики, тренінгу 
для заліку 

90 – 100 A відмінно 

зараховано 

82 – 89 B 
добре 

74 – 81 C 

64 – 73 D 
задовільно 

60 – 63 E 

35 – 59 FX 
незадовільно не зараховано 

1 – 34 F 

Політики навчальної дисципліни 

Вивчення навчальної дисципліни потребує роботи з інформаційними джерелами, 

підготовки до лекцій і практичних занять, виконання усіх завдань згідно з навчальним планом.  

Підготовка до практичних занять передбачає: ознайомлення з питаннями, які виносяться на 

заняття з відповідної теми; вивчення лекційного матеріалу. Рішення практичних завдань 

повинно демонструвати ознаки самостійності виконання здобувачем такої роботи, відсутність 

ознак повторюваності та плагіату.  

Присутність здобувачів вищої освіти на практичних і лекційних заняттях є обов’язковою, 

важливою також є їх участь в обговоренні всіх питань теми. Пропущені заняття мають бути 

відпрацьовані. Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися навчальної етики, поважно 

ставитися до учасників процесу навчання, дотримуватися дисципліни й часових (строкових) 

параметрів навчального процесу. 

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів 

навчання, форм оцінювання, самостійної роботи наведено у Робочій програмі навчальної 

дисципліни (https://pns.hneu.edu.ua/course/view.php?id=7302). 

 

Силабус затверджено на засіданні кафедри «Міжнародного бізнесу та економічного 

аналізу» 14 вересня 2020 р. Протокол № 2 


