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Мета навчальної дисципліни : засвоїти теоретичні основи вивчення медіа,  основні методи 

вимірювання медіа та аудиторії 

 

Передумови для навчання 

Навчальна дисципліна «Методи дослідження медіа» є базовою навчальною 

дисципліною та вивчається згідно з навчальним планом підготовки фахівців 

освітнього рівня «магістр» для всіх форм навчання. 

Зміст навчальної дисципліни 

 
Тема 1. Теоретичні основи вивчення медіа. 

Тема 2. Вимірювання медіа: аудиторні дані, моніторинг та індивідуальні дослідження. 

Тема 3. Створення програми дослідження та інструментарію. 

Тема 4.  Організація та проведення фокус групового дослідження. 

Тема 5.  Контент-аналітичне дослідження медіа. 

Тема 6.  Опитування як інструмент дослідження медіа. 
 

Матеріально-технічне (програмне) забезпечення дисципліни  

ноутбук, проектор, колонки 

 

Сторінка курсу на платформі Мoodle 

(персональна навчальна система) 

 

Розміщено лекційні матеріали, практичні та 

лабораторні завдання, додаткові матеріали. 

Дисципліна нова, посилання з’явиться у 2 

семестрі 
 

http://www.kafusk.hneu.edu.ua/


Рекомендовані джерела 
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Система оцінювання результатів навчання 

 

Кількість балів напряму залежить від кількості та якості виконаних завдань як 

протягом лекції (кожне лекційне завдання оцінюється максимально у 1 бал), так і 

практичних (кожне практичне завдання оцінюється максимально у 3 бали), лабораторних 

(кожне лабораторне завдання оцінюється максимально у 3 бали). Творче завдання 

максимально оцінюється у 20 балів, більш детально вимоги щодо змісту та критеріїв 

оцінювання є на ПНС. 

Більш детальна інформація щодо оцінювання наведена в технологічній карті 

дисципліни. 

http://tampanel.com.ua/ru/about/
http://vrk.org.ua/news/139


 

бали 

Накопичування рейтингових балів з навчальної дисципліни (приклад) 

Види навчальної роботи Мах кількість балів 

Аудиторна групова робота 10 

Активна робота на парі (практ.) 15 

Виконання лабораторного завдання 15 

Творче завдання 20 

Екзамен (за наявності) 40 

Максимальна кількість балів 100 

 
 

Відповідність шкали оцінювання ЄКТС національній системі оцінювання 

та ХНЕУ ім. С. Кузнеця 

Сума балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену (іспиту), диференційованого 

заліку, курсового проекту (роботи), практики, 

тренінгу 

для заліку 

90 – 100 A відмінно 

зараховано 

82 – 89 B 
добре 

74 – 81 C 

64 – 73 D 
задовільно 

60 – 63 E 

35 – 59 FX 
незадовільно не зараховано 

1 – 34 F 

Політики навчальної дисципліни 

Всі завдання виконуються згідно до вимог академічної доброчесності,   у випадку порушення 

цієї політики бали за завдання анулюються. 

Всі пропущені заняття є можливість відпрацювати, виконавши відповідні завдання на 

ПНС.  Втім завдання виконані  пізніше встановленого терміну, можуть бути оцінені на 

меньший бал, ніж ті, що виконані вчасно. 

Більш детальну інформацію щодо компетентностей, результатів навчання, методів 

навчання, форм оцінювання, самостійної роботи наведено у Робочій програмі 

навчальної дисципліни  

 

Силабус затверджено на засіданні кафедри «25» серпня 2020р. Протокол №1 

 

 

 

 


