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Семестр. 5. 

Кількість кредитів ЄКТС. 5. 

ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Стахорська С.І. к.е.н., доц. 

кафедри міжнародної економіки та менеджменту зовнішньоекономічної 

діяльності. 

 

Результати навчання.  

здатність оцінювати та досліджувати динаміку кон'юнктури товарних 

ринків; 

визначати значимі фактори кон'юнктури, оцінювати взаємозв'язок 

ситуації на ринку товарів із становищем на інших ринках 

відбирати релевантні джерела інформації, зіставляти результати 

формального та неформального способів аналізу стану ринку; 

обґрунтовувати вибір методів аналізу та прогнозування кон'юнктури 

певного товарного ринку; 

оцінювати збалансованість ринку з використанням методу балансу 

попиту та пропозиції; 

вибирати метод та здійснювати  прогнозування елементів кон'юнктури 

світових товарних ринків 

проводити аналізу та прогнозування кон'юнктури світових товарних 

ринків; 

складати кон'юнктурний огляд ситуації на товарному ринку; 

формувати цінову політику підприємства на підставі оцінювання 

ринкової кон'юнктури. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Мікроекономіка», 

«Статистика», «Маркетинг», «Економетрія», «Міжнародні економічні 

відносини»,  «Економіка підприємства».  

 

Зміст. Поняття та показники кон'юнктури ринку. Методи дослідження 

кон'юнктури ринку. Аналіз масштабу та потенціалу ринку. Аналіз 

збалансованості ринку. Оцінювання й аналіз циклічності та сезонності ринку. 

Аналіз та прогнозування тенденцій і стійкості розвитку ринкової 

кон'юнктури. Кон'юнктура світових секторів і товарних ринків. Стратегії та 

методи ціноутворення на світових ринках. Математичні методи оптимізації 

цін.  
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Методи навчання. 

Лекції, практичні та семінарські заняття, лекції проблемного характеру, 

семінари-дискусії, розгляд кейсів, презентації з використанням 

інформаційних технологій. 
 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (домашні завдання, опитування, поточні контрольні 

роботи, колоквіуми); 

− підсумковий контроль (залік). 
 

Мова навчання. Українська. 


