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Результати навчання.  

Орієнтування та навички використання сучасних інформаційних 

технологій в міжнародній торгівлі 

Здатність використовувати інформаційно-аналітичні технології в 

міжнародній торгівлі  

Здатність використовувати управлінсько-облікові технології в 

міжнародній торгівлі  

Здатність використовувати електронні торгівельні майданчики, 

аукціони та «маркетплейси» в міжнародній торгівлі 

Визначення можливостей та характеристик сучасних ІТ, отримання 

практичних навиків роботи з ними 

Вміння використовувати сучасні інформаційно-аналітичні технології в 

міжнародній торгівлі 

Вміння за допомогою використання маркетплейсів та інших 

інформаційних технологій здійснювати комунікативну політику та 

експортно-імпортну діяльність 

. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Менеджмент", "Економіка 

підприємства", "Вища математика", "Теорія управління". 
 

Зміст. 

Здобуття необхідних теоретичних знань та практичних навичок із 

використання сучасних інформаційних технологій в міжнародній торгівлі, 

вміння використовувати можливості інформаційних технологій та за їх 

допомогою підвищити ефективність експортно-імпортної діяльності.  
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Методи навчання. 

Лекції та лабораторні заняття з використанням інформаційних технологій. 
 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (домашні завдання, опитування, поточні контрольні 

роботи); 

− колоквіум; 

− підсумковий контроль (залік). 
 

Мова навчання. Українська. 
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