
1. Назва.  Міжнародний маркетинг 

2. Тип.  Базова 

3. Рік навчання. 2021-2022 

4. Семестр. VI. 

5. Кількість кредитів ЄКТС - 4 

6. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Притиченко Тамара Іванівна, к.е.н., доц. 

8. Результати навчання : здатність здійснювати сегментацію цільових 

закордонних ринків; визначати конкурентоспроможність товару, запропонованого 

іншій країні; прогнозувати показники кон'юнктури цільового міжнародного 

ринку; установлювати оптимальну ціну товару на закордонному ринку; 

планувати міжнародну маркетингову діяльність на підприємстві; визначати 

ефективність міжнародної рекламної кампанії; здійснювати узагальнення 

інформації про цільові закордонні ринки; аналізувати та прогнозувати 

кон'юнктуру цільових закордонних ринків; обгрунтовувати вибір способу 

виходу на закордонні ринки; адаптовувати комплекс маркетингу до 

закордонних ринків;  обгрунтовувати вибір посередників на зарубіжних 

ринках; здійснювати організацію міжнародної маркетингової діяльності на 

підприємстві. 

9. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни: 

«Макроекономіка», «Мікроекономіка», «Політекономія», «Економіка 

підприємства», «Маркетинг» 

10.  Зміст. 

Змістовий модуль 1. Специфічні особливості міжнародного маркетингу : 

Теоретичні та методичні основи міжнародного маркетингу. Міжнародне 

маркетингове середовище. Міжнародні маркетингові дослідження. 

Сегментація світового ринку. Вибір зовнішніх ринків та способу виходу на 

зарубіжні ринки. 

Змістовий модуль 2. Розробка комплексу маркетингу в процесі виходу на 

зарубіжні ринки : Особливості товарної політики в міжнародному 

маркетингу. Міжнародна  політика ціноутворення. Міжнародна політика 

розподілу та збуту. Міжнародні маркетингові комунікації. Організація та 

планування міжнародного маркетингу. 
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12. Методи навчання : лекції, практичні та семінарські заняття, 

проблемні лекції, семінари-дискусії, презентації 

13.  Методи оцінювання:  

- поточний контроль (тестування, експрес-опитування, письмова 

контрольна робота, есе, колоквіум) 

- підсумковий контроль (диференційований залік) 

14.  Мова навчання. Українська 

 


