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6. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Притиченко Тамара Іванівна, к.е.н., доц. 

7. Результати навчання: вміти розробляти гнучку тактику 

ціноутворення з урахуванням різнопланових факторів; розрахувати ціни 

виробництва, оптові (відпускні) ціни підприємства, роздрібні ціни; складати 

калькуляції роздрібної ціни; розрахувати індекси цін та використовувати 

індекси для проектування цін; встановлювати пріоритети в процесі розробки 

цінової стратегії; розраховувати вірогідні реакції системи на зміну попиту; 

аналізувати тип ринку за допомогою індексів Харфіндела-Хіршмана та Лінда; 

розрахувати ціни, виходячи з витрат, попиту, конкуренції; розраховувати 

граничну, технічну та цільову ціни; розраховувати зміну обсягу 

виробництва та еластичність попиту під час зниження цін; визначити 

ступень ризику при розрахунках цін; проводити дослідження економічної 

кон’юнктури ринку та цінової динаміки; розрахувати знижки з цін в 

залежності від обраних критеріїв; оцінювати вартість бренду; проводити 

корегування ціни при зміненні стратегії та інших умовах; розрахувати ціни на 

продукцію, що експортується за кордон. 

8. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни: «Мікроекономіка», 

«Політекономія», «Економіка підприємства», «Управління витратами та 

прибутком», «Маркетинг» 

9.  Зміст. 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи ціноутворення:  Введення в 

ціноутворення. Формування цінової політики. Ціна як інструмент 

маркетингової цінової політики. Система цін та їх класифікація. Фактори 

маркетингового ціноутворення. Методичні підходи до ціноутворення в 

системі маркетингу. Процедура прийняття рішень щодо визначення ціни 

Змістовий модуль 2. Стратегія і тактика маркетингового 

ціноутворення: Коригування ціни. Особливості дослідження ринкової 

кон’юнктури у ціноутворенні. Маркетингові стратегії ціноутворення. 

Ціноутворення в міжнародному маркетингу. Оцінювання помилки і ризику в 



ціноутворенні. Державне регулювання процесів ціноутворення в Україні. 

Ціноутворення брендів 
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 12. Методи навчання: лекції, практичні та семінарські заняття, 

проблемні лекції, семінари-дискусії, презентації 

13.  Методи оцінювання:  

- поточний контроль (тестування, експрес-опитування, письмова 

контрольна робота, есе, колоквіум) 

- підсумковий контроль (екзамен) 

14.  Мова навчання. Українська 
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