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2. Тип. Нормативна. 
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4. Семестр. VI. 
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6. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Холодний Г.О., канд. екон. наук, проф. 

7. Результати навчання. 

Формування системи теоретичних знань та практичних навичок про 

методи і процеси маркетингового планування продукту, головні 

методологічні та організаційно-економічні принципи оптимізації товарної 

політики, розроблення товарів та послуг ринкової новизни. 

8. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Маркетинг», «Маркетингові дослідження», «Маркетинг промислового 

підприємства», «Управління товарними марками». 

9. Зміст. 

Сутність і значення маркетингу в сучасній економіці. Товари та 

послуги в маркетинговій діяльності. Ціна в системі ринкових характеристик 

товару. Якість продукції та методи її оцінювання. Конкурентоспроможність 

товару та її показники. Ринок товарів і послуг. Формування попиту на ринку 

окремого товару. Цільовий ринок товару і методика його вибору. Товарна 

політика підприємства. Життєвий цикл товару. Планування нової продукції і 

розроблення товару. Товарні марки та упаковка. 
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11. Методи навчання. 

Лекції, семінарські заняття з використанням інформаційних технологій. 

12. Методи оцінювання: 

− поточний контроль (тестування, опитування); 

− модульний  контроль  (тестування,  контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

13. Мова навчання. Українська. 

 

 

 


