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2. Тип. Базова. 

3. Рік навчання. 2020-2021. 

4. Семестр. IV. 

5. Кількість кредитів ЄКТС. 5. 

6. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Холодний Г.О., канд. екон. наук, проф. 

7. Результати навчання. 

Формування системи теоретичних знань та практичних навичок з 

управління маркетинговою діяльністю підприємств, прийняття комплексу 

маркетингових рішень стратегічного та оперативного характеру які 

підвищують адаптаційну здатність підприємства і його стійкість відносно 

мінливих впливів зовнішнього ринкового середовища. 

8. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Економіка підприємства», «Макро- та мікроекономіка», «Фінанси», 

«Інвестування». 

9. Зміст. 

Сутність і місце маркетингу у системі економічних відносин. Етапи 

еволюції і концепції маркетингу. Потреби і мотивація. Концептуальні основи 

поводження покупця при виборі продукту. Поняття відповідної реакції 

покупця і методи вимірювання її рівнів. Система стратегічного маркетингу 

підприємства. Інформаційна система маркетингу та маркетингові 

дослідження. Продуктова політика. Політика ціноутворення. Політика збуту. 

Політика комунікацій. Планування та організація маркетингової діяльності 

підприємства. 
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11. Методи навчання. 

Лекції, семінарські заняття з використанням інформаційних технологій. 

12. Методи оцінювання: 

− поточний контроль (тестування, опитування); 

− модульний  контроль  (тестування,  контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

13. Мова навчання. Українська. 

 

 

 

 

 


