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Результати навчання.  

У результаті вивчення даної навчальної дисципліни студент повинен: 

Знати: 

принципи, методи й інструменти маркетингу промислового 

підприємства, сучасні концепції його розвитку, методологічні та 

організаційні засади їх використання;  

особливості попиту на товари промислового призначення; 

особливості поведінки покупців на ринку товарів промислового 

призначення.   

Вміти:  

застосовувати на практиці маркетингову концепцію ефективного 

управління промисловим підприємством; 

здійснювати маркетингові дослідження ринку промислових 

підприємств; 

координувати маркетингові комунікацій промислового підприємства; 

визначати ефективність маркетингової діяльності промислового 

підприємства; 

проводити оцінку рівня конкурентоздатності товару та 

конкурентоздатності промислового підприємства за різними методами; 

здійснювати ґрунтовний аналіз товарного асортименту; 

здійснювати вартісний аналіз та обґрунтований вибір методів 

ціноутворення; 

аналізувати та планувати збутову діяльності промислового 

підприємства. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. Філософія, Економіка 

підприємства, Маркетинг, Маркетингові комунікації. 

 

Зміст. 

Сутність, завдання і тенденції розвитку маркетингу промислового 

підприємства. Ринки промислових товарів та особливості маркетингової 

діяльності. Формування і дослідження попиту на промислові товари. 

Стратегії маркетингу промислового підприємства. Планування 

маркетингової діяльності на підприємстві. Маркетингові дослідження на 

промисловому підприємстві. Конкуренція на промислових ринках. 



Кон'юнктура ринку промислової продукції. Сегментування ринку. Маркетинг 

у галузі закупівлі промислових товарів. Товарна політика та управління 

асортиментом продукції. Цінова політика промислового підприємства. 

Управління розподілом і збутом готової продукції. Планування і 

регулювання збутових запасів. Комунікаційна політика промислового 

підприємства. Контроль, аналіз та ефективність маркетингової діяльності 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування, конрольна робота); 

− презентація результатів творчого завдання; 

− підсумковий контроль (екзамен). 

Мова навчання. Українська. 
 


