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Результати навчання.  

У результаті вивчення даної навчальної дисципліни студент повинен: 

 

Знати: 

сутність категорії «інтернет-маркетинг» та способи ефективного 

таргетування маркетингової інформації, 

структуру електронного ринку та особливості провадження 

електронного бізнесу; 

можливі форми присутності підприємства у мережі Інтернет та основи 

пошукової оптимізації веб-сайту підприємства; 

особливості здійснення ефективних маркетингових комунікацій у 

гіпермедійній мережі Інтернет. 

 

Вміти:  
здійснювати ґрунтовний вибір інтерактивних рекламних площадок; 

вміти ґрунтовно обирати цінову модель розміщення інтернет-реклами 

та здійснювати відповідні розрахунки; 

оцінювати ефективність здійсненої у мережі Інтернет рекламної 

кампанії; 

аналізувати ефективність способів забезпечення унікальності контенту 

сайту підприємства; 

визначати склад семантичного ядра сайту підприємства; 

використовувати механізм електронної почти в маркетингу; 

здійснювати SEO-оптимізацію сайту підприємства; 

зздійснювати управління просуненням підприємства та його продукції 

у мережі Інтернет. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. До вивчення навчальної 

дисципліни «Інтернет-маркетинг» студент приступає, прослухавши більшість 

навчальних дисциплін з гуманітарного та професійного циклу. З циклу 

фундаментальних навчальних дисциплін необхіднi такi: «Маркетинг», 

«Маркетингова політика комунікацій», «Маркетингова цінова політика», 

«Маркетингова товарна політика», «Промисловий маркетинг», 

«Маркетингові дослідження» та ін. 

 

Зміст. 

З появою глобальної комп’ютерної мережі Інтернет процес організації 

комунікацій із зовнішньою середою якісно змінився. Організований обмін 



 

інформацією, що здійснюється між користувачами глобальної комп’ютерної 

мережі Інтернет, є тією головною перевагою, використання якої створює 

додаткові можливості для маркетингу в цілому.  

Навчальна дисципліна «Інтернет-маркетинг» передбачає вивчення 

специфіки здійснення маркетингової діяльності у мережі Інтернет та 

опанування сучасних інструментів інтерактивних комунікацій. Тому 

методика викладання даної дисципліни спрямована на забезпечення 

формування та систематизації знань щодо використання маркетингового 

інструментарію у мережі Інтернет для вирішення актуальних управлінських 

завдань з орієнтацією на потреби й запити споживачів цільових ринків; 

опанування методичного апарату організації маркетингових комунікацій 

підприємства у мережі Інтернет; набуття здатностей до творчого пошуку 

напрямків удосконалення інтерактивної маркетингової діяльності. 

Важливість питань, що розглядаються навчальною дисципліною 

«Інтернет-маркетинг», полягає в тому, що майбутньому маркетологу для 

прийняття будь-яких ґрунтованих управлінських рішень, пов’язаних із 

ринком, необхідно усвідомити цілісне сприйняття концепції маркетингу як 

специфічної системи мислення та одночасно системи певних дій незалежно 

від сфери діяльності суб’єкта господарювання. 
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Ресурси мережі  Internet: 
З українського  

законодавства 
З навчальної дисципліни «Маркетинг» 

Сервер Верховної Ради України 

www.rada.gov.ua/ 
http://www.marketingpower.com 

ЛігаБізнесінформ  

www.liga.net/ 
http://www.marketing-ua.com 

Нормативні акти України www.nau.kiev.ua/ http://uam.in.ua 

Сайт державного комітету статистики  

http://www.ukrstat.gov.ua/ 
http://marketpublishers.com/ 

Право. Україна 
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Українське право 

www.ukrpravo.com/ 
http://www.neiromarketing.ru/ 

Сайт журналу Marketing Media Review 

(MMR) 

http://mmr.net.ua/ 

http://www.marketingmag.ca/ 

 

Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування, конрольна робота, тести); 

− презентація результатів творчого завдання; 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

Мова навчання. Українська. 

 


