
Назва. Організація рекламної та PR-діяльності 
Тип. Базова. 
Рік навчання. 2019–2020. 
Семестр. 5. 
Кількість кредитів ЄКТС. 5. 
ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Холодний Г. О., к.е.н., доц. 
 
Результати навчання: 

– демонструвати розуміння організаційно-комунікаційних аспектів роботи сучасних 

рекламістів та PR-фахівців; 
– ефективно організовувати діяльність рекламних агенцій та PR-служб; 
– планувати та реалізовувати рекламні та PR-кампанії; 
– створювати різновиди рекламних та PR-текстів; 
– ефективно взаємодіяти із ЗМІ; 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Маркетинг", "Маркетингові дослідження", 
"Економіка підприємства", "Маркетингова товарна політика", "Маркетингова політика 
комунікацій", "Маркетингова цінова політика". 
 
Зміст. Поняття, сутність, завдання, види і засоби реклами. Законодавча база. Рекламодавець, 
рекламне агентство, рекламна кампанія. Етапи ефективності рекламних комунікацій. 
Рекламний маркетинг, медіапланування, Ефекти комунікації і рекламні стратегії. Медіа як 
рекламоносії. Творча ідея, композиція, дизайн реклами. підготовка рекламного тексту. 
Маркетингові комунікації. стимулювання збуту. Поняття, сутність, завдання паблік рілейшнз 
і законодавча база. Різновиди і форми зв’язків з громадськістю. Правові аспекти зв’язків з 
громадськістю у взаєминах із засобами масової інформації. Традиційні форми інформаційної 
роботи паблік рілейшнз. Технічні засоби і канали реалізації потреб паблік рілейшнз. 
 
Рекомендовані джерела. 
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 Методи навчання. 
Лекції, практичні заняття. 

 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; захист практичних завдань; експрес-
опитування); 
− підсумковий колоквіум; 
− підсумковий контроль (семестровий іспит). 

 
Мова навчання. Українська. 
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