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Результати навчання: 

– виявляти розуміння сутності сучасного міжнародного маркетингу;  
– використовувати інструменти міжнародного маркетингу в діяльності підприємства; 
– формувати міжнародного політику ціноутворення; 
– організовувати та планувати міжнародний маркетинг. 
 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Макроекономіка", "Мікроекономіка", 
"Економіка підприємства", "Маркетинг", "Маркетингові дослідження”. 
 
Зміст. Теоретичні та методичні основи міжнародного маркетингу. Міжнародне маркетингове 
середовище. Міжнародні маркетингові дослідження. Сегментація світового ринку. Вибір 
зовнішніх ринків та способу виходу на зарубіжні ринки. Особливості товарної політики в 
міжнародному маркетингу. Міжнародна політика ціноутворення. Міжнародна політика 
розподілу та збуту. Міжнародні маркетингові комунікації. Організація та планування 
міжнародного маркетингу. 
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Методи навчання. 
Лекції, практичні заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; експрес-опитування, поточна контрольна 
робота); 
– контрольна робота; 
− підсумковий контроль (залік). 
 
Мова навчання. Українська. 
 


