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Результати навчання: 

– демонструвати розуміння сутності процесу маркетингового ціноутворення; 
– формувати цінову політику підприємства;  
– досліджувати ринкову кон’юнктуру у ціноутворенні; 
– формувати маркетингові стратегії ціноутворення. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Економіка підприємства", "Маркетинг", 
"Маркетингові дослідження”. 
 
Зміст. Введення в ціноутворення. Формування цінової політики. Ціна як інструмент 
маркетингової цінової політики. Система цін та їх класифікація. Фактори маркетингового 
ціноутворення. Методичні підходи до ціноутворення в системі маркетингу. Процедура 
прийняття рішень щодо визначення ціни. Коригування ціни. Особливості дослідження 
ринкової кон’юнктури у ціноутворенні. Маркетингові стратегії ціноутворення. Оцінювання 
помилки і ризику в ціноутворенні. Державне регулювання процесів ціноутворення в Україні. 
Ціноутворення брендів. 
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 Методи навчання. 
Лекції, практичні та семінарські заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; експрес-опитування, поточна контрольна 
робота); 
− підсумкова контрольна робота; 
− підсумковий контроль (семестровий іспит). 
 
Мова навчання. Українська. 


