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Результати навчання: 

– виявляти розуміння сутності маркетингової товарної політики;  
– обґрунтовувати маркетингові рішення в процесі стратегічного планування 

інноваційного процесу; 
– забезпечувати реалізацію товарної інноваційної політики; 
– оцінювати ефективність товарної інноваційної політики. 
 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Маркетинг», «Маркетингові дослідження», 
«Маркетингова товарна політика», «Управління товарними марками». 
 
Зміст. Основи товарної інноваційної політики. Новий товар в концепції маркетингу. 
Комплексне забезпечення реалізації товарної інноваційної політики. Системне управління 
якістю продуктових інновацій. Планування та організація процесу створення нового товару. 
Сучасні методи і засоби генерування ідей продуктових інновацій. Функціонально-вартісне 
обґрунтування інноваційного продукту. Дизайн нового товару. Оцінка ефективності товарної 
інноваційної політики. 
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Методи навчання. 
Лекції, семінраські заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; (тестування, опитування); 
– тестування, контрольна робота; 
− підсумковий контроль (екзамен). 
 
Мова навчання. Українська. 
 


