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Семестр. 4. 
Кількість кредитів ЄКТС. 5. 
ПІБ лектора, науковий ступінь, посада Рубан В.В., к.е.н., доцент. 
 
Результати навчання: 

– виявляти розуміння сутності маркетингової діяльності; 
– організовувати маркетингову діяльність на підприємствах; 
– планувати маркетингову діяльність на підприємствах. 
 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. “Політична економія”, “Макроекономіка”, 
“Мікроекономіка”, “Фінанси”, “Менеджмент”, “Інвестування”, “Економіка підприємства”. 
 
Зміст. Сутність і місце маркетингу у системі економічних відносин. Етапи еволюції і 
концепції маркетингу. Потреби і мотивація. Концептуальні основи поводження покупця при 
виборі продукту. Поняття відповідної реакції покупця і методи вимірювання її рівнів. 
Система стратегічного маркетингу підприємства. Інформаційна система маркетингу та 
маркетингові дослідження. Продуктова політика. Політика ціноутворення. Політика збуту. 
Політика комунікацій. Планування та організація маркетингової діяльності підприємства.  
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Методи навчання. 
Лекції, практичні та семінарські заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; опитування, тестування); 
– контрольна робота; 
− підсумковий контроль (екзамен). 
 
Мова навчання. Українська. 
 


