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Результати навчання: 

– розробляти рекомендації та заходи, організовувати та брати участь в реалізації 
концепцій інтернет-маркетингу 

– розробляти проекти, які забезпечують підвищення ефективності підходів, методів, 
моделей інтернет-маркетингу для вирішення актуальних проблем в області маркетингового 
управління; 

– розробляти первинну інтернет-стратегію розвитку підприємства в сучасних умовах 
господарювання; 

 
Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Маркетинг", "Маркетингові дослідження", 

"Маркетингова товарна політика", "Маркетингова політика комунікацій". 
 

Зміст. Розвиток інформаційної економіки в умовах побудови інформаційного суспільства. 

Сутність Інтернет-маркетингу. Поняття Інтернет-реклами та її значення. Створення, 

просування та підтримка сайтів. Основні поняття електронного бізнесу. Переваги та недоліки 

функціонування електронного бізнесу. Електронна комерція як складова електронного 

бізнесу. Порівняння електронної комерції з традиційною торгівлею. Маркетингові 

дослідження в Інтернеті як складова Інтернет-маркетингу. Системи електронної комерції у 

корпоративному секторі: корпоративні представництва в Інтернеті, віртуальні підприємства, 

Інтернет-інкубатори та мобільна комерція. Системи електронної комерції у споживчому 

секторі: торгові ряди, Інтернет-вітрини, Інтернет-магазини, послуги в Інтернеті, телеробота. 

Електронні платіжні системи. Поняття і структура Інтернет-стратегії підприємства.  
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 Методи навчання. 
Лекції, практичні заняття. 
 

Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; захист практичних завдань; експрес-
опитування); 
− підсумковий колоквіум; 
− підсумковий контроль (семестровий іспит). 
 
Мова навчання. Українська. 


