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Рік навчання. 2021–2022 

Семестр. 6. 

Кількість кредитів ЄКТС. 5. 

ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Шталь Т.В., д.е.н., професор. 
 

Результати навчання.  

здатність оцінювати стан системи міжнародного маркетингу; 

вміння описувати та аналізувати міжнародне маркетингове середовище 

діяльності; 

вміння здійснювати вибір методичного інструментарію для 

аналітичного дослідження міжнародних ринків; 

здатність визначати цільові сегменти маркетингової діяльності 

підприємства на міжнародному ринку, вміння розробляти модель поведінки 

споживачів; 

вміння формувати товарну стратегію підприємства на зовнішньому 

ринку; 

здатність визначати тип упаковки та сервіс товару на міжнародному 

ринку; 

вміння обґрунтовувати рішення щодо цінової стратегії на зовнішньому 

ринку; 

здатність оцінювати канали розподілу підприємства на міжнародному 

ринку; 

вміння розробляти ефективну міжнародну рекламну програму 

підприємства, визначати цільові групи зв’язків з громадськістю, 

обґрунтовувати методи стимулювання збуту; 

вміння розробляти план міжнародного маркетингу; 

здатність визначати організаційну структуру управління міжнародною 

маркетинговою діяльністю; 

вміння здійснювати оцінку ефективності міжнародної маркетингової 

діяльності; 

здатність визначити способи подолання культурних бар’єрів та 

аналізувати особливості міжнародного маркетингу за сучасних умов. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Менеджмент», «Економіка 

підприємства», «Маркетинг», «Статистика» 
 

Зміст. 

Теоретичні засади міжнародного маркетингу. Міжнародне 

маркетингове середовище: економічний аспект, соціально-культурне та 

політико-правове середовище. Міжнародні маркетингові дослідження. 

Стратегії сегментації та позиціонування в міжнародному маркетингу. Вибір 

закордонних ринків. Моделі виходу фірми на зовнішній ринок. Міжнародний 

маркетинговий комплекс: товарна політика. Міжнародна цінова політика. 



Міжнародні канали розподілу. Міжнародні маркетингові комунікації. 

Управління міжнародною маркетинговою діяльністю. Сучасні проблеми та 

тенденції розвитку міжнародного маркетингу. Принципи реалізації 

міжнародного маркетингу в Україні. 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 
 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (домашні завдання, опитування, поточні контрольні 

роботи, есе, ІНДЗ); 

− колоквіум; 

− підсумковий контроль (екзамен). 
 

Мова навчання. Українська. 


