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Результати навчання.  

здатність оцінювати стан і тенденції розвитку міжнародного 

стратегічного менеджменту та ідентифікувати ключові проблеми розвитку 

міжнародного бізнесу в ІТ-сфері; 

вміння здійснювати розробку міжнародної стратегії IT-компаній та 

механізмів її реалізації; 

вміння розробляти ефективну організаційну структуру міжнародного 

бізнесу в ІТ-сфері; 

здатність виявляти основні проблеми при розробці та реалізації 

міжнародної стратегії IT-компаній; 

вміння використовувати інструменти аналізу ІТ-сфери; 

здатність розробляти стратегії виходу на зарубіжні ринки та 

обґрунтовувати способи і шляхи інтернаціоналізації IT-компаній; 

вміння застосовувати розрахунки показників та аналізувати результати 

господарської діяльності IT-компаній; 

вміння розробляти план міжнародного маркетингу в IT-компаніях; 

здатність оцінювати перспективи і обмеження у розвитку IT-компаній; 

вміння розробляти індивідуальні проекти та здійснювати стратегічне 

управління командною роботою в межах поставлених цілей IT-компаній на 

зовнішніх ринках. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Менеджмент», 

«Статистика», «Фінанси підприємства», «Міжнародний маркетинг». 
 

Зміст. 

Сутність і характерні риси міжнародної стратегії IT-компанії. 

Діагностика зовнішнього та внутрішнього середовища IT-компанії в 

міжнародному бізнесі. Конкурентне оточення бізнес-одиниці на 

міжнародному ринку та прогнозування його змін. Альтернативність у 

стратегічному виборі. Типізація міжнародних бізнес-стратегій IT-компаній. 

Загальні положення формування стратегій IT-компаній. Функціональні та 

цінові стратегії в міжнародній ІТ-сфері. Стратегії диверсифікації та 

диференціації.  
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 
 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (домашні завдання, опитування, поточні контрольні 

роботи, есе, ІНДЗ); 

− колоквіум; 

− підсумковий контроль (іспит). 
 

Мова навчання. Українська. 
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