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Результати навчання. 

Формування системи знань щодо використання інструментарію 

електронного маркетингу, застосування набутих теоретичних знань у процесі 

створення стратегії контент-маркетингу та розробки контент-плану, 

поєднання і використання знань технологій електронного маркетингу при 

роботі як у команді, так у самостійно, розуміння та планування можливості 

реалізації електронної комерції, здатність оцінювати ефективність заходів 

електронного маркетингу. 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Менеджмент», «Маркетинг», «Теорія управління». 

Зміст. 

Сутність та основні характеристики електронного бізнесу, електронної 

комерції, електронного та інтернет- маркетингу. Сутність контент-

маркетингу: створення стратегії контент-маркетингу та розробки контент-

плану. Основні складові контент-маркетингу: email-маркетинг, SMM, відео-

маркетинг, ведення блогу. Оптимізація сайту під пошукові машини та 

контекстна реклама. Теорія електронної торгівлі. Веб-аналітика та аналіз 

ефективності заходів електронного маркетингу.  
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Методи навчання. 

Лекції, лабораторні заняття з використанням інформаційних 

технологій. 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (тестування, опитування); 

− модульний  контроль  (тестування,  контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

Мова навчання. Українська, англійська. 

 

 


