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Результати навчання.  

здатність до аналізу зовнішньо і внутрішнього маркетингового 

середовища, виявляти його основні елементи і оцінювати їх вплив на ринку 

фінансових послуг 

здатність до проведення маркетингових дослідження та аналізу 

конкурентного середовища фінансового ринку; 

здатність до формування політики ціноутворення на фінансові 

продукти і послуги; 

здатність до застосування сучасних інструментів інтернет-маркетингу в 

сфері фінасівдля вирішення практичних завдань 

здатність до розробки маркетингової стратегії фінансової установи на 

основі новітніх наукових досягнень. 

 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Фінанси», «Фінансова 

математика», «Ринок фінансових послуг», «Фінанси підприємств» 

 

Зміст. 

Поняття і концепції Інтернет-маркетингу в фінансовій сфері. 

Пошук маркетингової інформації у віртуальному середовищі. 

Основні тренди та інструментами інтернет-маркетингу в сфері 

фінансових послуг. 

Методы оценки продвижения 

SEO. Пошуковий трафік. 

Контекстна реклама – швидкий результат 

Просування в соціальних мережах фінансових продуктів. 
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Методи навчання. 

Лекції та лабораторні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування); 

− підсумкова контрольна робота 

− підсумковий контроль (залік). 

 

Мова навчання. Українська. 
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