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Результати навчання: 

– демонструвати розуміння сутності понятійного апарату та системи 
фінансового маркетингу; 

– проводити маркетингові дослідження фінансового ринку та ринку 
фінансових послуг; 

– формувати елементи маркетингового комплексу суб’єктів фінансового 
ринку та ринку фінансових послуг; 

– проводити аналіз поведінки споживачів фінансових послуг; 
– використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а 

також програмні продукти, необхідні для належного провадження 
маркетингової діяльності фінансовими установами та практичного 
застосування маркетингового інструментарію. 

 
Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Фінанси», «Гроші і кредит», 
«Банківська справа», «Фінансовий ринок», «Інвестування», «Страхування» 
 
Зміст. Поняття та сутність фінансового маркетингу. Маркетингове середовище 
і фінансовий ринок. Маркетинговий комплекс та маркетингові дослідження на 
фінансовому ринку. Банківський маркетинг. Страховий маркетинг. Маркетинг 
на ринку цінних паперів. 
 
Рекомендовані джерела. 
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Методи навчання. 
Лекції, практичні та лабораторні заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції та практичних заняттях, 
захист лабораторних  завдань); 
− підсумкове тестування; 
− підсумковий контроль (залік). 
 
Мова навчання. Українська. 


