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Рік навчання. 2021–2022. 

Семестр. V. 

Кількість кредитів ЄКТС: 4. 

 

ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Ус М. І. канд. екон. наук, викладач 

 

Результати навчання. 

 

Усвідомлювати особливості функціонування підприємств у 

сучаснихумовах господарювання; демонструвати розуміння ринкового 

позиціонування підприємства, прийомів та принципів маркетингу; 

демонструвати вміння здійснювати дослідження ринку та аналіз ринкових 

можливостей підприємства. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Економічна теорія», «Економіка підприємства», «Мікроекономіка», 

«Макроекономіка», «Статистика».  
 

Зміст. 

Сутність маркетингу та його сучасна концепція .Маркетингове 

середовище та види маркетингу. Комплекс інструментів маркетингу. 

Маркетингові дослідження. Маркетингова товарна політика. Маркетингова 

цінова політика. Маркетингова політика комунікацій. Маркетинг послуг. 

Організація та контроль маркетингу. Маркетингове планування. 
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Методи навчання. 

Лекції, семінарські та практичні заняття з використанням інформаційних 

технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (комбіноване та фронтальне опитування); 

− модульний контроль (комп’ютерне тестування, письмова контрольна 

робота); 

− підсумковий контроль (залік). 

 

Мова навчання. Українська. 


