
Назва. Теорія та практика медійного дискурсу 

Тип. Базова. 

Рік навчання. 2019–2020. 

Семестр. 1. 

Кількість кредитів ЄКТС. 5. 

ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Просяник О. П., канд. філол. н., 

доц. 

 

Результати навчання.  

володіння культурою мислення, засобами узагальнення, сприйняття 

інформації;  

здатність до створення і аналізу медіатекстів; критичного аналізу та 

редагування власних медіатекстів;  

здатність застосовувати сучасні методи і прийоми аналізу різних видів 

медіатексту;  

створення усних та письмових медіатекстів для реалізації різних 

комунікативних завдань; 

здатність до самоаналізу та коригування власної професійної 

діяльності, самоменеджменту, саморозвитку; 

здатність реалізовувати навички самостійного вирішення професійних 

проблем на конкретних прикладах; 

уміння представляти результати власної наукової та творчої 

професійної діяльності у різних формах. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Українська мова», 

«Соціологія», «Масова комунікація і інформація» рівня 1 курсу бакалавріата. 

 

Зміст. 

Медіадискурс як основна категорія медіалінгвістики. Медіатекст: структура і 

зміст поняття. Типологія медіатекстів. Методи вивчення медіатекстів. 

Основні типи медіатекстів: новини, інформаційна аналітика, публіцистика, 

реклама. Мова цифрової комунікації: прагматика, семантика, син тактика. 

Медіапростір і характерні ознаки інформаційного суспільства: інфотайнмент, 

маніпуляція, суспільна думка. Семіотика тексту у медійному дискурсі. 

Лінгвістичні особливості і креативний потенціал новинного дискурсу. 

Лінгвістичні особливості і креативний потенціал інформаційної аналітики. 

Лінгвістичні особливості і креативний потенціал публіцистики. Лінгвістичні 

особливості і креативний потенціал рекламного тексту. Медіатекст як 

одиниця медіа дискурсу. Тексти масової інформації як засіб когнітивного 

відображення дійсності. Риторика медіатексту. Логіка і теорія аргументації у 

медіа тексті. 
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Методи навчання. 

Лекції, практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування, творчі завдання: написання есе, очерку, 

відгуку на текст; презентації); 

− модульний  контроль  (контрольна робота); 

− підсумковий контроль (іспит). 

 

14. Мова навчання. Українська. 

 


