
Назва. Реклама та суспільство 

Тип. Базова. 

Рік навчання. 2019–2020. 

Семестр. V. 

Кількість кредитів ЄКТС. 5 

ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Сорокіна Г. В., к. соц.н., доцент 

 

Результати навчання.  
 

Здатність до здійснення аналізу реклами як соціального інституту сучасного 

суспільства, визначати структуру рекламної комунікації; 

вміння володіти принципами соціального та психологічного впливу на 

споживачів з метою просування продукту на ринок; 

вміння розробляти ефективні рекламні повідомлення з урахуванням ціннісних 

орієнтацій, гендерних стереотипів споживачів; 

здатність розробляти та аналізувати рекламні кампанії відповідно до правого 

поля та морально-етичних цінностей суспільства. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Основи маркетингу", 

"Теорія і практика рекламної та PR-діяльності", "Практики просування та 

споживча поведінка", "Практична стилістика та копірайтинг"  

 

Зміст. 

 Реклама в соціальному просторі. Реклама та теорія комунікації. Реклама як 

соціальний інститут сучасного суспільства. Реклама та ціннісні орієнтації в 

суспільстві. Соціальний вплив в рекламі. Соціально-правові аспекти регулювання 

рекламної діяльності. Психологія реклами. Особливості реклами за типами 

рекламоносіїв. Розробка рекламного повідомлення. Соціальна реклама. Реклама в 

політичних комунікаціях. Гендер та реклама. Діти та реклама. Реклама та 

мистецтво. Міжнародна реклама. Соціологічні дослідження рекламної аудиторії. 

Споживча поведінка як основа для рекламного впливу. 
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Методи навчання. 
Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування); 

− підсумкова контрольна робота 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

Мова навчання. Українська. 


