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Результати навчання.  

здатність засвоювати різні типи креативних контентів; 

здатність аналізувати мистецькі твори; 

здатність до застосування інформаційно-комунікаційних технологій у 

професійній діяльності; 

здатність розробляти креативні рекламні продукти; 

вміння використовувати сучасні ефективні засоби роботи з  навчально-

методичною літературою; 

вміти використовувати креативні технології у професійній діяльності;  

здатність реалізовувати навички креативного вирішення протиріч 

конкурентного середовища; 

здатність до креативної індивідуальної та групової роботи. 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Вступ до фаху», «Основи 

маркетингу», «Історія реклами та зв’язків з громадськістю», «Основи бізнесу 

та менеджменту», «Масова комунікація та інформація», «Брендинг». 

 

Зміст. 

 

Теоретичне осмислення поняття креативність. Типи креативності. Основні 

типи креативності: інкультурна, інтелектуальна, художня, технічна, 

технологічна, комунікативна, підприємницька та ін. Творчий процес. Види 

креативних рекламних продуктів. Технології креативного мислення. Design 

thinking. Методи креативної групової роботи. Фестивальна реклама. Критерії 

відбору фестивальної реклами. Технології створення рекламного образу. 

Розробка ідеї рекламного відео. 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 



− поточний контроль (активна робота на лекційних заняттях; активна участь 

у виконанні практичних завдань; активна участь у дискусії та презентації 

матеріалу на практичних заняттях); 

− модульний контроль (контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

Мова навчання. Українська. 

 


