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Результати навчання.  

здатність до аналізу атрибутів бренду; 

здатність до планування бренд-стратегії; 

здатність до застосування інформаційно-комунікаційних 

технологій у брендингу; 

вміння використовувати сучасні ефективні засоби роботи з  

навчально-методичною літературою; 

здатність вианалізувати індивідуальність бренду, 

сегментування та позиціювання бренду; 

діляти основні елементи бренд-кампаній; 

здатність володіння сучасними навичками розробки 

бренд-технологій; 

здатність реалізовувати навички самостійного вирішення 

протиріч конкурентного середовища; 

здатність до самоаналізу та коригування власної думки. 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Вступ до фаху», 

«Основи маркетингу», «Історія реклами та зв’язків з громадськістю», 

«Основи бізнесу та менеджменту», «Масова комунікація та 

інформація». 

 

Зміст. 

Історія виникнення брендингу. Сутність поняття «бренд». 

Структура бренду. Зміст та атрибути бренду. Портфельні бренди. 

Ознаки бренду (атрибути): фізична характеристика (товар або послуга), 

ім’я, історія,  фірмовий знак, логотип, слоган, фірмовий герой, 

упаковка, дизайн, колірні поєднання, шрифти, музика, рекламний образ. 

Бренд-індустрія. Структурні підрозділи бренд-індустрії. Структурні 

компоненти брендингу. Засоби формування ідентичності бренду 

(філософія, індивідуальні цінності, асоціації, міфологеми та ін.). 

Складові брендингу як процесу. Комунікативні стратегії просування 

бренду. Технології брендингу. Бренд-проект. Методи захисту від 

бренд-підробок. 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних 

технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (активна робота на лекційних заняттях; 

активна участь у виконанні практичних завдань; активна участь у 

дискусії та презентації матеріалу на семінарських заняттях; захист 

презентації бренд-проекту); 

https://www.dandad.org/


− модульний контроль (контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

 Мова навчання. Українська. 

 

 


