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Результати навчання.  

здатність засвоювати різні типи інформаційних контентів; 

здатність аналізувати мистецькі твори; 

здатність до застосування інформаційно-комунікаційних технологій у 

професійній діяльності; 

здатність розробляти арт-концепції рекламних кампаній, event-подій, 

pr-акцій; 

вміння використовувати сучасні ефективні засоби роботи з  навчально-

методичною літературою; 

вміти використовувати засоби професійної діяльності у арт-індустрії  

здатність реалізовувати навички креативного вирішення протиріч 

конкурентного середовища; 

здатність до самоаналізу та коригування власної думки. 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Вступ до фаху», «Основи 

маркетингу», «Історія реклами та зв’язків з громадськістю», «Основи бізнесу 

та менеджменту», «Масова комунікація та інформація», «Брендинг». 

 

Зміст. 

Артдирекшн теорія та практика. Основні теоретичні засади функціонування 

артдирекш. Види мистецтва. Загальні характеристики видів артдирекшн. 

Особливості таких видів артдирекшн: модельного, видавничого, рекламного, 

виставкового, фестивального, театрального, студійного та ін. Артдирекшн в 

індустрії моди. Арт-фотографія. Види фотографій. Особливості рекламної 

фотографії, арт-фотографії. Фото-інсталяція. Композиція та колористика. 

Кольорове коло. Трендові кольорі.  Артдирекшн у виставковій діяльності. 

Перформенс. Артдирекшн у рекламній діяльності. Артдирекшн у 

продюсерській діяльності. 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 



− поточний контроль (активна робота на лекційних заняттях; активна участь 

у виконанні практичних завдань; активна участь у дискусії та презентації 

матеріалу на практичних заняттях;); 

− модульний контроль (контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

 Мова навчання. Українська. 


