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Результати навчання:  

вивчення основних аспектів і напрямів застосування сучасних цифровы 

технологій в рекламній діяльності; 

отримання теоретичних знань і практичних навичок по роботі з сучасними 

засобами мультимедіа; 

отримання знань в області інформаційного забезпечення рекламної 

діяльності; 

вивчення прикладного програмного забезпечення, вживаного в рекламі; 

вивчення основних напрямів рекламної діяльності в Інтернет. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни.  

«Масова комунікація та інформація», «Теорія і практика рекламної та pr-

діяльності», «Організація досліджень соціально-комунікативних процесів», 

«Інформатика та комп'ютерна графіка» 

 

Зміст. 

Метою дисципліни «Цифрові технології в сфері реклами та PR» являється 

вивчення студентами основних аспектів цифрових технологій в рекламі, що 

дозволяють орієнтуватися в питаннях отримання, обробки, інтерпретації 

необхідної для рекламної діяльності інформації і застосування відповідних 

алгоритмів з метою підготовки змісту і оформлення рекламних повідомлень, 

ухвалення оптимальних рішень по проведенню рекламних кампаній, оцінки 

ефективності рекламної діяльності. 

До завдань курсу відносяться: 

вивчення основних аспектів і напрямів застосування сучасних цифрових 

технологій в рекламній діяльності; 

отримання теоретичних знань і практичних навичок по роботі з сучасними 

засобами мультимедіа; 

отримання знань в області інформаційного забезпечення рекламної 

діяльності; 

вивчення прикладного програмного забезпечення, вживаного в рекламі; 

вивчення основних напрямів рекламної діяльності в Інтернет. 

 

Рекомендовані джерела. 
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Методи навчання. 

Лекції та лабораторні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування); 

− підсумковий контроль (залік). 

 

Мова навчання. Українська. 


