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Результати навчання.  

- розуміння процесу медіапланування, враховуючи втілення медіаплана; 

- уміння на практиці використати знання з поточної дисципліни та 

дотичних під час медіапланування; 

- уміння створити аргументований та ефективний медіаплан для 

компанії/бренду, з урахуванням специфіки, тривалості, цільової аудиторії тощо; 

- уміння презентувати медіаплан перед зацікавленою аудиторією. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. “Вступ до фаху з 

журналістики”; “Масова комунікація та інформація”, “Історія розвитку медіа та 

реклами і зв'язків з громадськістю”, “Теорія та практика медійного дискурсу”, 

“Практична стилістика та копірайтинг”, “Журналістська етика” рівня 

бакалавріата. 

 

Зміст. 

Медіапланування: що, де, коли. Визначення поточного положення. 

Постановка цілей і завдань, які мають бути вирішені. Розробка медіастратегії 

для досягнення цілей. Тактичне медіапланування. Визначення процедур 

контролю та оцінки ефективності медіапланування. 
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Методи навчання. 

Лекції, практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

- поточний контроль (активна робота на лекційних заняттях; активна 

участь у виконанні практичних завдань; активна участь у дискусії та 

презентації матеріалу на семінарських заняттях; написання есе за заданою 

тематикою; захист презентації; презентація сценарію; творче завдання; творчий 

проект); 

- підсумковий контроль (екзамен). 

 

14. Мова навчання. Українська. 


