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Результати навчання.  

 - вміння аналізувати еволюційні процеси історичного розвитку медіа, 

реклами та зв'язків з громадськістю 

 - здатність визначати розвиток засобів масової комунікації, реклами та  

зв'язків з громадськістю в контексті соціально-політичних, економічних та 

культурологічних перетворень в різні історичні часи; 

 - здатність здійснювати порівняльний аналіз рекламних та PR-кампаній 

відомих брендів у минулому та сучасності, а також здійснювати 

стилістичний, логіко-композиційний аналіз рекламних оголошень різних 

історичних часів. 

 - здатність застосовувати сучасний понятійний (термінологічний) і 

методичний інструментарій при історико-аналітичних дослідженнях 

рекламних та PR-кампаній. 

 - здатність аналізувати найбільш суттєві етапи розвитку сучасної 

реклами, PR та нових медіа в кін. ХХ поч. ХХІ ст. , вміння виявляти 

перспективи розвитку реклами та зв'язків з громадськістю в сучасній Україні 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Масова комунікація та 

інформація", "Філософія", "Вступ до фаху". 

 

Зміст. 
Історія форм комунікацій у Давньому світі. Історія друку та преси. Історія 

пошти, телеграфу та телефону. Радіо та телебачення. Аудіовізуальні медіа. Цифрова 

епоха. Витоки рекламної комунікації. Реклама в Античному світі та 

Середньовіччі. Реклама Нового Часу. Західноєвропейська реклама у XIX ст. 

Реклама в США ХІХ — поч. ХХ ст. Розвиток реклами в Російській імперії XVII 

- ХІХ ст. Реклама Радянського періоду. Європейська та американська реклама в 

ХХ ст. Історія зародження PR. Розвиток зв'язків з громадськістю в США. 

Розвиток зв'язків з громадськістю у першій половині ХХ ст. Розвиток зв'язків з 

громадськістю у Західній Європі  після Другої світової війни. Видатні PR-

кампанії у ХХ ст. 
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 
− поточний контроль (опитування); 

− підсумкова контрольна робота 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

Мова навчання. Українська. 

http://www.prmuseum.org/

