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Результати навчання. 

здатність формувати загальнотеоретичні основи стратегічного 

управління в аграрній сфері; 

здатність володіти методикою планування торгівельної стратегії 

підприємства; 

здатність оцінювати принципи  та методичні основи ціноутворення на 

ринках аграрної продукції; 

здатність розраховувати прогнозувати ситуація на ринках аграрної 

продукції; 

здатність здійснювати найбільш розповсюджених стратегічних 

напрямків розвитку підприємства; 

вміння оцінювати вплив стратегії диверсифікації в аграрній сфері на 

фінансові результати підприємств; 

здатність оцінювати Альтернативність і декомпонування у 

стратегічному виборі торгової стратегії; 

здатність володіти основними принципами роботи Товарної біржі як 

елементу інфраструктури ринку; 

здатність володіти методами хеджування та ф’ючерсної торгівлі. 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Економічна теорія», «Мікроекономіка», «Макроекономіка», 

«Статистика», «Економіка України». 

 

Зміст. 

Аграрний ринок: модель, структура, механізми. Передумови 

стратегічного розвитку підприємства та торгівельної стратегії. 

Характеристика найбільш розповсюджених стратегічних напрямків 

торгівельної стратегії. Механізм формування стратегії диверсифікації в 

аграрній сфері. Стратегія розвитку торгівельної стратегії в умовах 

євроінтеграції та глобалізації економіки. Альтернативність і декомпонування 

у стратегічному виборі.  Роль і місце товарної біржі в формуванні 

торогівельної стратегії.   Кліринг та розрахунки на біржовому ринку. Основи 

ф’ючерсної торгівлі 
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Методи навчання. 

Поєднання традиційних і нетрадиційних методів навчання з 

використанням інноваційних технологій: 

– лекції (оглядова / тематична / проблемна / лекція-консультація 

/інтерактивна лекція / із запланованими помилками); 

– семінарські / практичні / лабораторні заняття (тренінг / презентація 

/дискусія / модерація / моделювання ситуацій / «мозкова атака» / метод кейс-

стаді / робота в малих групах та ін.). 

 

Методи оцінювання: 

– поточний / модульний контроль (тестування; усне / письмове 

опитування; / презентації / розрахункові роботи / завдання / ситуаційні 

завдання та ін.); 

– підсумковий контроль (залік). 

 

Мова навчання. Українська. 
 


