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Результати навчання.  

У результаті вивчення даної навчальної дисципліни студент повинен: 

Знати: 

стратегії бізнесу та концептуальні питання їх розробки; 

принципи і особливості стратегічного розвитку бізнесу; 

основні форми і способи інтернаціоналізації бізнесу в умовах 

глобалізації; 

основні стратегії міжнародного розвитку компанії; 

основні стратегії виходу і закріплення компаній і фірм на зарубіжних 

ринках; 

методи оцінки і вибору прийнятної міжнародної стратегії. 

Вміти: 

приймати раціональні управлінські рішення щодо розробки 

міжнародних конкурентних стратегій; 

забезпечувати ефективне функціонування транснаціональних компаній.  

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. ««Менеджмент», 

«Маркетинг», «Світова економіка та міжнародні економічні відносини», 

«Стратегічне управління», «Міжнародна інформація», «Міжнародний 

маркетинг», «Міжнародні організації».  

 

Зміст. 

Сутність і характерні риси міжнародних стратегій. Діагностика 

зовнішнього та внутрішнього середовища підприємства (фірми) в 

міжнародному бізнесі. Стратегічне планування в міжнародній фірмі: 

формування та реалізація міжнародних стратегій. Альтернативність у 

стратегічному виборі.  Загальні положення формування стратегій. Стратегії 

міжнародного бізнесу та розвитку компаній. Транснаціоналізація світової 

економіки й формування глобальних стратегій.  
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Методи навчання. 

Лекції та практичні заняття з використанням інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (доповіді, експрес-опитування, економічні диктанти, 

поточний та підсумковий тестовий контроль, стереотипні, діагностичні та 

евристичні завдання, підготовка есе, презентацій, навчальні ігри, 

підсумковий колоквіум); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

 

Мова навчання. Українська. 
 


