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Результати навчання. 

Здатність до аналітичної діяльності у сфері міжнародного маркетингу. 

Засвоєння основ знань щодо міжнародної маркетингової діяльності. Знання 

другої мови при опрацюванні іншомовних джерел. Вміння критично мислити 

і генерувати креативні ідеї та вирішувати важливі проблеми на інноваційній 

основі. Бути обізнаним до культурного різноманіття народів. Вміти визначати 

специфічні особливості міжнародного маркетингу. Вміти проводити 

міжнародні маркетингові дослідження та здійснювати сегментацію світових 

ринків. Визначати основні стратегії виходу на закордонний ринок, їх 

характеристику. Відрізняти критерії вибору способу виходу на закордонні 

ринки. Здійснювати стимулювання збуту товару на закордонних ринках, 

використовувати міжнародні товарні стратегії. Робити правильний вибір 

критерію сегментації цільового зовнішнього ринку. Збирати необхідну 

інформацію про конкурентів, що діють на зовнішньому ринку. Робити 

правильний вибір стратегії виходу на закордонні ринки. Збирати необхідні 

дані для обґрунтування рішення про вихід на зовнішній ринок. Планувати 

міжнародну маркетингову діяльність на підприємств. Узагальнювати 

інформацію про цільові закордонні ринки. Адаптувати комплекс маркетингу 

до закордонних ринків; 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. Економічна теорія, 

мікроекономіка, макроекономіка, світова економіка та МЕВ, маркетинг, 

міжнародні організації, міжнародний маркетинг 

Зміст. Теоретичні та методичні основи міжнародного маркетингу. 

Міжнародне маркетингове середовище. Міжнародні маркетингові 

дослідження. Аналіз міжнародної конкуренції. Організація та регулювання 

міжнародної маркетингової діяльності. Організаційні форми виходу на 

міжнародні ринки. Маркетингове забезпечення міжнародних торговельних 

операцій. Міжнародні товарні біржі. Аукціонна торгівля. Міжнародна 

торгівля ліцензіями та ноу-хау. Сегментація світового ринку. Особливості 

товарної політики в міжнародному маркетингу. Цінова політика в 

міжнародному маркетингу. Збутова політика у міжнародному маркетингу. 

Комунікаційна політика в міжнародному маркетингу. Брендинг в 

міжнародному маркетингу. Управління міжнародним маркетингом. Інновації 

в міжнародному маркетингу. 
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Методи навчання. 

Лекції, практичні та семінарські заняття, семінари-дискусії, ділові ігри, 

презентації. 

Методи оцінювання.  

поточний контроль (тестування, опитування, інтерактивне опитування, 

індивідуальне завдання, контрольна робота) 

підсумковий контроль (залік) 

Мова навчання. Українська   


