
1. Назва. Товарна інноваційна політика. 

2. Шифр. МД 2.4 

3. Тип. Нормативна. 

4. Рік навчання. 2010-2020. 

5. Семестр. 1. 

6. Кількість кредитів ЄКТС. 5. 

7. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Холодний Г.О., канд. ек. наук, проф. 

8. Результати навчання. 

Формування знань і навичок стосовно обґрунтування маркетингових 

рішень в процесі стратегічного планування інноваційного процесу для 

створення комерційно вигідних нових товарів. 

9. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. 

«Маркетинг», «Маркетингові дослідження», «Маркетингова товарна 

політика», «Управління товарними марками». 

10. Зміст. 

Основи товарної інноваційної політики. Новий товар в концепції 

маркетингу. Комплексне забезпечення реалізації товарної інноваційної 

політики. Системне управління якістю продуктових інновацій. Планування 

та організація процесу створення нового товару. Сучасні методи і засоби 

генерування ідей продуктових інновацій. Функціонально-вартісне 

обґрунтування інноваційного продукту. Дизайн нового товару. Оцінка 

ефективності товарної інноваційної політики. 

11. Рекомендовані джерела. 
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9. Щербак В. Г. Управління торговою маркою в механізмі товарної 

інноваційної політики підприємства / В. Г. Щербак, Г. О. Холодний, О. В. 

Птащенко та ін.  – Х: Вид. ХНЕУ, 2013. – 252 с. 
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12. Методи навчання. 

Лекції, семінарські заняття з використанням інформаційних технологій. 

13. Методи оцінювання: 

− поточний контроль (тестування, опитування); 

− модульний  контроль  (тестування,  контрольна робота); 

− підсумковий контроль (екзамен). 

14. Мова навчання. Українська. 

 

 

 


