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7. ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. 

Бєлікова Н. В., д.е.н., проф.  

8. Результати навчання:  формування у студентів знань щодо 

системи рекламного менеджменту у контексті міжнародного досвіду та 

вітчизняної практики. А саме: надання знань з теорії реклами; формування 

теоретичних знань і практичних навичок в організації і проведенні 

рекламних кампаній на підприємствах, що функціонують в умовах 

розвинених ринкових відносин; надання знань щодо створення рекламних 

звернень, організації рекламної діяльності, оцінки ефективності реклами. 

9. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни: «Маркетинг», 

«Стратегічний маркетинг», «Маркетингові дослідження», «Поведінка 

споживачів», «Маркетингові комунікації».  

10. Зміст. Сутність рекламного менеджменту. Основні класифікаційні 

ознаки реклами. Психологічні основи рекламного менеджменту. 

Дослідження рекламного ринку. Координація діяльності суб'єктів рекламного 

бізнесу. Планування рекламних кампаній. Управління розробкою рекламної 

ідеї. Медіапланування. Управління корпоративною репутацією. Оцінювання 

ефективності рекламної діяльності підприємства.  
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12. Методи навчання: лекції, практичні та семінарські заняття, 

проблемні лекції, семінари-дискусії, рішення кейсів, презентації 

13.  Методи оцінювання:  

- поточний контроль (колоквіум, опитування, індивідуальне 

завдання, контрольна робота, презентація) 

- підсумковий контроль (іспит) 

14.  Мова навчання. Українська.  


