
Назва. Стратегічний маркетинг 
Тип. Базова. 
Рік навчання. 2019–2020. 
Семестр. I. 
Кількість кредитів ЄКТС. 5. 
ПІБ лектора, науковий ступінь, посада. Рубан В. В., к.е.н., доц. 
 
Результати навчання: 

– демонструвати розуміння сутності і сфери стратегічного маркетингу; 
– виконувати мікросегментацію ринку;; 
– проводити оцінювання економічної привабливості цільового ринку; 
– проводити оцінювання конкурентних позицій товарів на ринку; 
– застосовувати методи аналізу портфеля бізнесу підприємства; 
– виявляти розуміння сутності маркетингових конкурентних стратегій, маркетингових 

стратегій зростання. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Маркетинг", "Маркетингові дослідження", 
"Економіка підприємства", "Маркетингова товарна політика", "Маркетингова політика 
комунікацій", "Маркетингова цінова політика". 
 
Зміст. 
Сутність і сфера стратегічного маркетингу. Аналіз потреб ринку шляхом сегментації. Аналіз 
економічної привабливості цільового ринку. Аналіз конкурентної ситуації. Маркетингові 
стратегії позиціонування. Маркетингове стратегічне управління портфелем бізнесу 
підприємства. Маркетингові конкурентні стратегії.  Маркетингові стратегії росту. Розвиток 
підприємства шляхом розробки і випуску нової продукції. Стратегічне маркетингове 
планування.  
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Методи навчання. 
Лекції, практичні та семінарські заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; захист практичних завдань; експрес-
опитування); 
− підсумковий колоквіум; 
− підсумковий контроль (семестровий іспит). 
 
Мова навчання. Українська. 


