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Результати навчання: 

– виявляти розуміння сутності реклами, рекламного менеджменту та системи 
управління рекламою; 

– здійснювати класифікацію реклами та покупців; 
– володіти навичками, достатніми для визначення глибини та ієрархії рівнів 

психологічного впливу реклами; 
– здійснювати рекламні дослідження ринків різних типів; 
– керувати підрозділами з реклами на підприємстві; 
– визначати комунікаційні ефекти рекламної кампанії; 
– формувати бренди та управляти їх життєвими циклами; 
– використовувати методи економіко-математичного моделювання для оцінки 

ефективності рекламної кампанії. 
 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Маркетинг", "Основи бізнесу", "Економіка 
підприємств", "Маркетингові дослідження", "Маркетинговий менеджмент", "Маркетингові 
комунікації", "Поведінка споживачів" 
 
Зміст. Сутність рекламного менеджменту. Основні класифікаційні ознаки реклами. 
Психологічні основи рекламного менеджменту. Дослідження рекламного ринку. 
Координація діяльності суб'єктів рекламного бізнесу. Планування рекламних кампаній. 
Управління розробкою рекламної ідеї. Медіапланування. Управління корпоративною 
репутацією. Оцінювання ефективності рекламної діяльності підприємства.  
 
Рекомендовані джерела. 
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Методи навчання. 
Лекції, практичні заняття. 
 
Методи оцінювання: 
− поточний контроль (активність роботи на лекції; активна участь у дискусії та презентації 
матеріалу; письмові контрольні роботи); 
− ІНДЗ, підсумковий колоквіум; 
− підсумковий контроль (семестровий іспит). 
 
Мова навчання. Українська. 


