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Притиченко Тамара Іванівна, к.е.н., доц.; 

Гронь О.В., к.е.н., доц. 

8. Результати навчання: формування системи теоретичних знань і 

практичних вмінь щодо використання психологічних прийомів в 

маркетинговій діяльності підприємств;  вміння розробляти маркетингову 

політику та здійснювати обґрунтування маркетингових рішень з урахуванням 

психологічної впливу на поведінку споживача кожного з інструментів 

маркетингу  

9. Обов’язкові попередні навчальні дисципліни: «Маркетинг», 

«Управління взаємовідносинами», «Маркетингові дослідження», «Поведінка 

споживачів», «Маркетингові комунікації», Маркетингове ціноутворення», 

«Маркетингова товарна політика» 

10.  Зміст. 

Основи психології маркетингу та реклами. Психологічні основи 

поводження споживачів та впливу маркетингу та реклами. Маркетингова 

політика та психологічні прийоми впливу на споживача, що 

використовуються в процесі  її розробки та реалізації. Моделі впливу 

реклами. Формальні та змістові аспекти оформлення реклами. Етика 

маркетингу та реклами. 
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12.  Методи навчання: лекції, практичні та семінарські заняття, 

проблемні лекції, семінари-дискусії, рішення кейсів, презентації 

13.  Методи оцінювання:  

- поточний контроль (тестування, опитування, індивідуальне 

завдання, контрольна робота, есе) 

- підсумковий контроль (диференційований залік) 

14.  Мова навчання. Українська 


