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Результати навчання.  

здатність приймати оптимальні маркетингові рішення;  

здатність використовувати ефективні маркетингові інструменти в сучасних 

умовах господарювання  

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Маркетинг», 

«Менеджмент», «Основи бізнесу», «Маркетингові комунікації», «Рекламний 

менеджмент», «Стратегічний маркетинг» 
 
Зміст. 

Розуміння маркетингового менеджменту. Процес маркетингового 

менеджменту. Організація маркетингового менеджменту. Створення 

маркетингових організаційних структур на підприємстві. Сутність і система 

маркетингового  планування. Стратегії маркетингу. Маркетингове 

стратегічне планування. Розробка маркетингових програм. Тактичне та 

оперативне планування маркетингу. Контроль маркетингової діяльності 

підприємства 

 

Рекомендовані джерела. 
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4. Форма підсумкового контролю успішності навчання     залік 

5. Засоби діагностики успішності навчання 

 Діагностика знань аспірантів здійснюється за допомогою: 

1) виконаних результатів досліджень впливу різних інструментів 

маркетингу на процес прийняття маркетингових та управлінських рішень; 

2) презентацій результатів досліджень; 

3) тестів; 

4) письмових залікових робіт 

 

Мова навчання. Українська. 


