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Результати навчання.  

здатність обґрунтовувати напрями проведення маркетингових 

досліджень інновацій та проводити їх позиціонування 

здатність визначати основні характеристики інновацій та особливості 

інноваційної продукції 

здатність формулювати основні завдання для досягнення цілей 

маркетингової діяльності на ринку інновацій 

здатність визначати основні етапи маркетингових досліджень на ринку 

інновацій 

здатність здійснювати сегментацію на ринку інноваційної продукції 

здатність розробляти маркетингові рішення у товарній інноваційній 

політиці 

здатність розробляти цінову політику у процесі виведення інновацій на 

ринок 

здатність розробляти маркетингові та логістичні рішення у процесі 

дистрибуції інновацій 

здатність впроваджувати інтегровані маркетингові комунікації для 

просування інновацій 

здатність застосовувати сучасні інтернет-технології в процесі 

маркетингу інновацій 

 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. "Маркетинг", 

"Менеджмент", "Економіка підприємства", "Бренд-менеджмент". 

 

Зміст. 

Інновація як об’єкт маркетингу. Сутність та завдання маркетингу 

інновацій. Маркетингові дослідження ринку інновацій. Сегментація на ринку 

інноваційних продуктів. Маркетингові рішення у товарній інноваційній 

політиці. Маркетингові цінові рішення у виведенні інновації на ринок. 

Маркетингові та логістичні рішення у дистрибуції інновації. Маркетингова 

політика комунікацій на ринку інновацій. Особливості інтернет-маркетингу 

інновацій. Підходи до оцінювання ефективності маркетингу інновацій. 
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Методи навчання. 

Лекції, практичні та лабораторні заняття з використанням інформаційних 

технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування); 

− тести  

- контрольні роботи 

− підсумковий контроль (іспит). 

 

Мова навчання. Українська. 
 


