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Результати навчання: 

здатність самостійно та вільно орієнтуватися в теоретичних 

засадах медіатехнологій; 

здатність обґрунтовувати власну думку щодо дискусійних проблем 

історичного розвитку форм проектної діяльності у медіа-просторі; 

здатність класифікувати технології впровадження медіа-проектів за 

сутнісними ознаками їх поділу на види; 

володіти методикою розробки медіатехнологій для вирішення 

соціальних, культурних, політичних, економічних проблем; 

  

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. " Актуальні 

тенденції медіакомунікацій", "Методологія масових комунікацій”. 

“Історія медіатекстів”. 

 

Зміст. 

Історія соціального медіамаркетингу. СММ кампанії. Етапи СММ. 

Методи вибору цільової аудиторії. СММ у Facebook. Моніторинг 

соціальних мереж. Тенденції розвитку соціальних мереж. 

Контекстна реклама: мета, види, особливості. Google сервіси для 

медіадіяльності. 
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Методи навчання. 

Лекції, практичні заняття з використанням інформаційних 

технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль; 

− підсумковий контроль (іспит). 

 

Мова навчання. Українська. 
 


