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Результати навчання.  

здатність до виконання економічного й фінансового аналізів, 

економіко-математичного моделювання, наглядного подання і наочного 

зображення матеріалу; 

вміння організовувати на підприємстві дії з визначення потреб всіх 

категорій посадових осіб підприємства, установи, організації в інформації; 

вміння організовувати на підприємстві дії з визначення системи 

збирання, відновлення, поширення та зберігання інформації; 

надавати пропозиції щодо проведення заходів із дотримання на підпри-

ємстві, установі, організації законності і правил внутрішнього розпорядку як 

складових системи безпеки; 

надавати рекомендації щодо підготовки та проведення заходів із 

забезпечення лояльності та надійності персоналу підприємств, установ, 

організації в межах підписаного колективного договору; 

надавати пропозиції та рекомендації з визначення плану поточної 

перевірки персоналу, забезпечення надійності персоналу підприємств, 

установ, організації; 

здійснювати аналіз стану корпоративних відносин; надавати 

пропозиції з організації захисту підприємства, установи, організації від 

протиправних поглинань та захоплень; 

надавати пропозиції керівництву з організації аналітичного забезпе-

чення управління системою фінансово-економічної безпеки підприємства, 

установи, організації; 

організувати діяльність з конкурентної розвідки підприємств, установ, 

організації; 

використовувати методи збирання інформації про конкурентів під-

приємств, установ, організації; 

проводити порівняльний аналіз учасників ринку підприємств, установ, 

організації; 

визначати рівень конкурентоспроможності товару, підприємства; 

проводити оцінювання конкурентних переваг підприємства; виявляти й 



оцінювати фактори конкурентоспроможності підприємства; визначати вплив 

фінансових результатів підприємства на його конкурентну позицію; 

визначати тип конкурентної ситуації на ринку, інтенсивність 

конкуренції; будувати конкурентну карту ринку; 

проводити діагностику факторів конкурентного середовища; визначати 

сильні й слабкі сторони кожного з учасників ринку; розробляти рекомендації 

щодо впровадження заходів із підвищення конкурентоспроможності 

підприємства; 

визначати конкурентну стратегію підприємства, що найбільш ефектив-

на в конкретній ситуації, адаптувати стратегію конкуренції до особливостей 

динаміки ринку. 

Обов’язкові попередні навчальні дисципліни. «Маркетинг», 

«Економіка підприємства», «Організація і методика економічного аналізу», 

«Фінанси», «Менеджмент».  

Зміст. 

Розвиток теорії конкуренції та основи конкурентної розвідки. 

Технологія конкурентної розвідки. Аналіз зовнішнього та внутрішнього 

середовища підприємства. Аналіз діяльності конкурентів. Аналітичне 

забезпечення формування та реалізації стратегій конкуренції. 

Оцінювально-аналітична складова системи управління конкурентними 

перевагами підприємства.  
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Методи навчання. 

Лекції, практичні та лабораторні заняття з використанням 

інформаційних технологій. 

 

Методи оцінювання: 

− поточний контроль (опитування); 

− підсумкова контрольна робота 

− підсумковий контроль (іспит). 

 

Мова навчання. Українська. 


