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ВСТУП

Актуальність. Сьогодні туризм є важливою галуззю економіки будь-якої країни, в тому числі України. На зміну пасивному однотипному відпочинку приходить більш активний та вид відпочинку. Обираючи подорож, туристи бажають починають все більше цікавитися історією, культурою напрямку. Одним із таких видів є винний гастротуризм. На сьогоднішній день в Україні  виноробні є самостійними одиницями, які конкурують між собою та не співпрацюють з підприємствами суміжних галузей. Проте для того, щоб продовжити розвивати як підприємства, так і туризм, потрібно зрозуміти необхідність інтеграції даних підприємств.

Актуальність даної теми зумовлена повільними темпами розвитку туризму та відсутністю розуміння необхідності впровадження кластерного підходу в туристичну галузь України.
Мета даної роботи є проаналізувати стан винного гастротуризму в Україні та світі, дослідити можливість створення і функціонування кластеру гастротуризму Причорноморського регіону з метою розвитку туристичної галузі України.

Основними завданнями нашого дослідження є:
- визначити основні теоретичні аспекти розвитку гастротуризму;

- проаналізувати стан винного гастротуризму як перспективний напрям розвитку причорноморського регіону;

- спрогнозувати перспективи розвитку винного гастротуризму. 

Методи дослідження. Для досягнення поставленої мети в роботі використано загальнонаукові і спеціальні методи дослідження: історичний – для дослідження становлення та розвитку гастротуризму; аналізу та синтезу – для вивчення функціонування гастротуризму в цілому та її окремих аспектів; регіональний – для дослідження функціонування галузі в регіональному розвитку; статистичний – для систематизації економіко-статистичної інформації про розвиток гастротуризму; економічного аналізу – при виявленні тенденцій, закономірностей та перспектив розвитку гастротуризму. Наочне відображення динаміки показників розвитку об’єкта дослідження здійснювалось з використанням графічного методу. Для проведення комплексного аналізу застосовувались методи комп’ютерної обробки, аналізу та відображення інформації за допомогою програм Microsoft Excel.
Практичне значення отриманих результатів. Основні результати наукового дослідження використовуються у практичній діяльності Миколаївського обласного фонду розвитку і підтримки громадських ініціатив (довідка № 10/23 від 10.11.2018р.); Регіонального фонду підтримки підприємництва в Миколаївській області (довідка № 16/31 від 16.11.2018р.); у науково-навчальному процесі Міжнародного приватного університету імені Пилипа Орлика (довідка № 67-03/4141 від 23.11.2018 р.), ПАТ «Оберіг» (довідка № 62 від 20.11.2018р.), Туристичному агентстві «ЛідерТур» (довідка №17 від 03.12.2018 р.).
Апробація результатів дослідження. Результати наукового дослідження апробовано на  міжнародній науково-практичній конференції (Міжвузівська студентська науково-практична конференція «Молодь, освіта, наука 2018») та було опубліковано 1 стаття у фаховому виданні (Вісник Харківського національного аграрного університета ім. В.В. Докучаєва №3).

Публікації. Основні положення та результати дослідження висвітлено у 2 публікаціях, з них 1 стаття у науковому фаховому виданні, 1 – матеріали конференцій.

Структура роботи. Розміщена робота на 30 сторінках, містить 2 таблиці, 6 рисунків, 6 додатків Список літератури складає 25 найменування.

1. Теоретичні аспекти розвитку гастротуризму.

Туризм є галуззю, що динамічно розвивається, яка кожного року розщеплюється на ще більше видів та напрямків. Здебільшого це спричинено «однотипністю» відпочинку. Експерти в сфері туризму прогнозують, що у 2020 році найбільш популярним видом туризму стане тематичний, який уже зараз активно розвивається. Однією із таких форм туризму, яка зараз набирає популярність, є гастротуризм.

Гастрономічний туризм – це різновид туризму, пов'язаний з ознайомленням та дегустацією національних кулінарних традицій країн світу [18].

Національні особливості харчування можна передбачити, а неприємності звести до мінімуму, для цього й існують організовані гастрономічні тури. Організація гастрономічних турів сприяє відродженню національних кулінарних традицій будь-якої країни. Під час гастрономічних турів турист може [18]:

1. Відвідати ресторани національної кухні.

2. Взяти участь в гастрономічних фестивалях.

3. Ознайомитися з історією та рецептурою національної кухні відповідно до сезонів.

4. Взяти участь у приготуванні національних страв. 
Вирушаючи в подорож, ми ставимо перед собою, як правило, цілком певні цілі. Мета гастрономічних турів - насолодитися особливостями кухні тієї чи іншої країни. При цьому дана мета не зводиться до того, щоб спробувати якусь рідкісну, екзотичну страву або перепробувати незліченну кількість страв. В першу чергу, гастрономічний туризм є засобом пізнання менталітету, вікових традицій і національного духу народів через культуру приготування і вживання їжі. Гастрономічне подорож – це палітра, за допомогою якої турист може намалювати своє уявлення про ту чи іншій країні. Їжа відкриває таємницю духу народу, допомагає зрозуміти його менталітет.

Для подальшого дослідження даної теми слід розглянути, як, коли і чому виник гастротуризм і, перш за все, чому даний вид туризму отримав саме таку назву. 

 За час існування гастрономічний туризм удосконалювався, разом з цим змінювалися і його назви. 

Варіанти назв: 

culinary tourism - кулінарний туризм; 

gastronomic tourism – гастрономічний туризм; 

food tourism - продовольчий туризм. 

1998 рік, професор Люсі Лонг (Університет Боулінг грін, Огайо, США) вводить поняття "кулінарний туризм". Його ідея в тому, що місцева їжа допомагає проникнути в культуру країни, а приготування дозволяє відчути себе корінними жителями [5]. 

У 2001 році засновник Міжнародної асоціації кулінарного туризму (ICTA) Ерік Вульф створює перший офіційний документ про кулінарному туризмі, де пояснює суть явища: «Гастрономічний туризм - пошук і насолода унікальною, незабутньою їжею як на іншому кінці Землі, так і на сусідній вулиці». У 2003 році ним була заснована Міжнародна асоціація гастрономічного туризму (The International Culinary Tourism Association) [20]. Вона надає широкий спектр переваг для своїх членів, таких як: навчання, розвиток і просування. Місія організації говорить: «Допомагати людям, суспільству і підприємствам розвиватися шляхом налагодження взаємовигідних відносин заснованих на загальному інтересі до їжі і напоїв». Маніфест Міжнародної асоціації кулінарного туризму відображає здатність людини пізнавати культуру країни через її національну кухню: «Їжа - це квінтесенція нації, її характеру та історії» [20].

У 2006 році був створений Міжнародний інститут кулінарного туризму, який курирує освітні та навчальні компоненти програм Міжнародної асоціації гастрономічного туризму [5].

Повсюдне розвиток кулінарного туризму призвело до утворення турфірм, що спеціалізуються на міжнародному гастрономічному туризмі, прикладами можуть служити такі компанії як: «Gourmet on Tour» (США), «The International kitchen» (Великобританія), «Gourmet Getaways» (Італія).

Але в 2012 році термін «кулінарний туризм» замінюють на «гастрономічний туризм». Справа в тому, що більшість туристів вважали кулінарний туризм прерогативою еліти, вважали, що це їм не по кишені і ігнорували гастрономічні тури [5]. 

Але як йдуть справи насправді? Гастротуризм не обмежений вузьким колом заможних клієнтів і гурманів. Тільки 18% гастротуристів вибирають цей вид подорожі виключно заради високої кухні. Насправді 46% гастротуристів вибирають гастротури через можливість спробувати автентичну кухню (а вона доступна всім верствам населення), ще 35% їдуть, щоб спробувати місцеві продукти. При цьому 22% з опитаних вибирають гастротури, так як вважають їх можливістю відпочити з невеликим бюджетом [5]. 

У 2015 р Всесвітня туристська організація виділила гастрономічний туризм в окрему нішу. Так гастрономія офіційно стала визнаним елементом культури і нематеріальної спадщини. 2015 рік, поняття "гастрономічний туризм" розширюється. З'являється термін-аналог "food tourism". У 2015 році туристичне співтовариство вирішило називати "гастрономічним туризмом" будь-які пов'язані з гастрономією види туристичної активності: відвідування виробників продуктів, гастрономічних фестивалів, фермерських ринків і продовольчих ярмарків, в тому числі в межах сусідніх регіонів. Фактично гастрономічний тур сьогодні - будь-яка поїздка, суть якої - долучитися до гастрономії та її історії. З цієї причини на Заході гастротуризм стали називати просто food tourism, тобто "туризм для їжі" [23]. 

 Здебільшого, гастротури прийнято поділяти на два види: сільські (так звані, «зелені») і міські (рис.1) [2]. Їх принципова відмінність полягає в тому, що, вирушаючи, в сільську місцевість турист прагне спробувати екологічно чистий продукт, без будь-яких добавок.

Наприклад, «зелені» тури пропонують збір дикорослих ягід в лісі, овочів і фруктів на фермах, полювання на трюфеля або прогулянку по дорогах виноробства.

Міський же гастротур може включати в себе відвідування кондитерської фабрики або маленького ковбасного цеху та ресторанчика при ньому, де з продукції, що випускається на фабриці або в цеху продукції готується делікатесне блюдо [2].

Проте, міський та сільський не єдині різновиди гастротуризму. Також можна виділити освітній, подієвий, ресторанний, комбінований, монотур, екотур (рис.1).
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Рис.1. Різновиди гастрономічного туризму
Ресторанний тур містить у собі відвідування найпопулярніших ресторанів певної місцевості, що є ексклюзивними. Також можлива наявність національної спрямованості. Першим серед так званих «ресторанних» міст є Париж. Тут туристам пропонують походи по закладах знаменитих рестораторів - Алена Дюкасса, Мішеля Труагро, П'єра Гарньє і інших, низку ресторанів високої кухні з зірками ресторанного гіда «Мішлен» тощо.
Освітній тур дає можливість набути практичні навички приготування національних страв екзотичної куні. Кулінарними школами пропонуються дво-три річні освітні програми. Такі програми розраховані на професіоналів: кухарів, сомельє, бариста. Проте є такі тури, які пропонують максимально насичену програму, розраховану на декілька тижнів. Такі тури є досить дорогими, тому далеко не кожен може собі дозволити такий туризм.
Особливою популярністю користуються так звані монотури або тури, присвячені одному продукту. У сфері інтересів туриста може перебувати вино, сир, пиво або якесь конкретне блюдо в різних місцевостях. Як правило, в таких турах люди відвідують різні регіони країни і там дегустують цікавить їх продукт. Причому, і способи приготування, і склад блюда (якщо мова йде про страву) може разюче відрізнятися. [6].

Одним із напрямків «зеленого» туризму є екологічний тур. Екологічний тур - це поїздка, що включає відвідини екологічно чистих господарств і виробництв, знайомство з екологічно чистими, органічними біо-продуктами і їх виробництвом. Найбільш популярні європейські напрямки: Фінляндія, Швеція, Австрія, Німеччина, Франція, Італія.  

Окремої уваги заслуговують подієвий і комбінований тури.

Подієвий тур орієнтований на відвідування місцевості в певний час з метою участі в громадських і культурних заходах з гастрономічною тематикою: виставки, ярмарки, шоу, фестивалі, свята. Наприклад, липневий фестиваль дині «Cavaillon» у Франції, місті Кавайон і серпнева «Tomatina» в Іспанії, місті Буньолі [9].
Комбінований тур - напрямок, що містить кілька перерахованих вище видів турів. Тобто тематика гастрономічного туру може бути поєднана. Ось приклад об'єднаного туру у Франції: перші декілька днів туристи відвідують ресторани Парижу, потім декілька днів навчаються в кулінарній школі у кращих кухарів, сомельє та бариста, після чого їдуть углиб Франції знайомитися з вирощуванням трав в Провансі або з виробництвом сидру в Нормандії.

Для гастрономічного туриста майже немає кордонів, адже кожна країна, кожна національність має свою неповторну кухню та унікальні гастрономічні традиції. 
Сьогодні туризм гастрономічний добре організований у Чехії, Угорщині, Шотландії, Франції, Італії, Іспанії, де існує розвинена мережа турів національних ресторацій [18].
Слід зазначити, що гастрономічний туризм є специфічним видом туризму і має ряд особливостей.

По-перше, це екскурсійні тури, які включають в себе дегустацію страв і напоїв. У поїздці туристу розкажуть про місцеву кухню, про особливості вина, сирів, сполучуваності продуктів, що дає унікальну можливість продегустувати ті вино або продукт, про які тільки що розповідали; продемонструють технологію виробництва. Таким чином, турист зможе дізнатися всі нюанси їх виробництва в певній країні, так як у кожної нації і навіть регіону - свої традиції.

Друга особливість – це спеціалізовані поїздки. У таких турах проходить навчання, дегустації та майстер-класи з приготування різноманітних страв. Під час таких поїздок туристів супроводжує екскурсовод, який має глибокі знання в області кулінарії, або навіть професійний кухар. 
В силу своєї специфіки гастрономічні тури не продаються в масовому порядку. Чи не кожен зважиться виїхати до Франції тільки для того, щоб насолодитися жаб'ячими лапками. Однак це не заважає багатьом країнам привертати до себе туристів досить оригінальними способами. У будь-якому випадку, з огляду на те, що мова йде про індивідуальні тури, жорсткими рамками мандрівники не обмежені. Наприклад, окремі дегустаційні програми, які існують в різних країнах, можуть і звичайну подорож перетворити в гастрономічний тур [14].

Проте, просування гастрономічного туризму на ринку може сприяти тому, що у таких пропозицій з'явиться, може, і невеликий, але стійкий попит, що призведе до зниження цін, так як істотний недолік цього виду туризму - фінансова сторона.

До унікальних відмінних рис гастрономічного туризму слід віднести наступне [14]:

- умови для розвитку кулінарного туризму мають абсолютно всі країни;

- гастрономічний туризм не носить характер сезонного відпочинку, для будь-якого часу року можна підібрати підходящий тур;

- кулінарний туризм в тій чи іншій мірі є складовим елементом всіх турів. Але на відміну від інших видів туризму знайомство з національною кухнею стає головним мотивом, метою та елементом гастрономічної подорожі;

- просування місцевих господарств та виробників продовольчих товарів - є невід'ємною частиною будь-якого гастрономічного туру [20].

В 2013 році в Україні було створено Асоціацію сприяння розвитку гастрономічного та винного туризму в Україні як об’єднання вищих навчальних закладів, підприємств, установ і організацій, які функціонують в галузі туризму, готельного та ресторанного бізнесу, виноробної та харчової промисловості з метою сприяння розвитку винного та гастрономічного туризму в Україні шляхом популяризації оригінальної винної, гастрономічної та кулінарної продукції, поширення автентичних національних традицій виноробства та кулінарії, створення та промоції винних і гастрономічних маршрутів, популяризацію національного тематичного туристичного продукту на території України та за кордоном [4].

Отже, гастрономічний та його різновид – винний туризм, є важливою складовою сталого розвитку туристичної сфери України, що здатні генерувати істотні економічні і соціальні виплати для учасників туристичного ринку та місцевих виробників харчової продукції та напоїв.  
2. Економічна діагностика винного гастротуризму в світі та в Україні.

Основний сенс винного туризму - простий, захоплюючись темою вина, людина акцентує увагу на нюансах: спостереження за дозріванням винограду, як місцеві жителі, того чи іншого регіону, доглядають за лозою і гронами, як збирають виноград, як з нього виробляють вино.

Осінь є найкращою порою року для винного туризму, адже саме восени, з кінця вересня по початок листопада, йде збір врожаю винограду. Саме в цей період року, можна взяти участь у зборі врожаю, так як виноград збирають в основному вручну, спробувати придушити виноград або ж зробити своє вино з особливим букетом, який придумаєте самі.

Зокрема, найбільш відомим виноробним регіоном світу вважається Європейський. Серед лідерів цього напрямку є такі країни як Італія, Франція, Іспанія, Португалія та Угорщина. Користуючись все більшою популярністю винний туризм охоплює не лише окремі країни, але набуває масштабного характеру охоплюючи країни Африки Австралії Північної та Південної Америки. Бурхливий та стрімкий розвиток винного туризму у світі підтверджують той факт, що виноробні регіони не лише намагаються розвивати даний тематичний вид туризму, але її просувають поряд з ним місцеві туристичні продукти, тим самим отримуючи додаткові економічні та соціальні вигоди.

Однак за даними Міжнародної організації виноградарства та виноробства  у 2016 році спостерігалася світове виробництво вина скоротилися на три відсотки в порівнянні з 2015 року. Слід зазначити, що при зменшенні об'єму виноробства спостерігалася тенденція до збільшення споживання вина. Лідерами по споживанню вина у 2017 році стали США - 32.6 млн. гл. Країна утримує цю позицію з 2011 року (Додаток 1)[24].

Невеликий перепочинок в зниженні споживання вина в традиційних виноробних країнах. Помірне зниження у Франції, збільшення споживання в Італії, Іспанії та Німеччині. Великобританія повернулася до рівня 2015 року [24].

У Китаї споживання вина в 2017 році збільшилася на 3.5% у порівнянні з 2016. В Австралії - збільшення споживання (5.8 млн. гл), в Новій Зеландії - невелике зменшення (0.9 млн. гл). У Південній Африці споживання вина між 2016 і 2017 р знову зросла - 4.5 млн. гл. У Південній Америці в 2017 році споживання вина було нижче, ніж в 2016 р, особливо в Аргентині (-5%) і в Чилі (-10%). У Бразилії, навпаки, споживання вина збільшилося на 6% [24].

В свою чергу, світовими лідерами з виробництва вина найвищої якості вважаються Італія і Франція.

У 2018 році Міжнародна організація виноградарства та виноробства опублікувала доповідь про стан світового ринку вина (Додаток 2) [24].

Останні дані показують тренд до стабілізації загальної кількості площ під виноградниками - як у Франції, так і в Румунії, Німеччини та Греції. Є країни, що вибиваються з тренда - в Іспанії площі скоротилися на 8 000 га (2017 рік порівняно з 2016), в Італії відбулося збільшення на 5 000 га.

Площі виноградників за межами Європи (Додаток 3) залишилися стабільні між 2016 і 2017 роками - загальна площа виноградників склала близько 3.6 млн. га.

У Китаї, після десяти років цілеспрямованого зростання, намітилося зниження темпів збільшення площ виноградників - на 2017 рік налічується 870 000 га. У Туреччині - зменшення площ на 19 700 га з 2016 року.

Ніяких значних змін за площами виноградників в Південній Америці і Океанії. З 2012 року відбувається повільне зменшення площ в Південній Африці - в 2017 налічується 125 000 га [24].

Що стосується виробництва вина (Додаток 4), то у 2017 році світове виробництво вина (не включаючи виноградний сік і сусло) впало до 250 млн. гл - в порівнянні з 2016 роком виробництво знизилося на 23,6 млн. гл. Таку цифру можна розцінювати як історично низьку .

У країнах Євросоюзу обсяг виробництва в 2017 році склав 141 млн. гл. - на 14.6% менше, ніж в 2016 р. Це на 4.5% менший результат, ніж у 2012 році, коли був вироблений дуже низький обсяг вина (147 млн. гл). До такої ситуації призвели складні погодні умови в основних країнах-виробниках вина в Європі.

У порівнянні з 2016 роком, виробництво в Італії, Франції, Іспанії та Німеччині впало на 17%, 19%, 20% і 15% відповідно. У 2017 році в США виробництво вина збереглося на досить високому рівні - близько 23.3 млн. гл.[24].
Після значного впливу Ель-Ніньо в 2016 році виробництво вина в Південній Америці в різних країнах проявилося по-різному. В Аргентині - збільшилося виробництво в порівнянні з 2016, але не повернулося до того рівня, який був на початку декади. У Бразилії - повернення до нормальних показників. У Чилі обсяг виробництва знову знизився, навіть після 2016 року. В Австралії обсяг виробництва вина продовжує збільшуватися і повертатися до рівня 2005 року [24].

Оскільки Італія тримає гілку першості у виробництві та споживанні вина, а отже є одним з лідерів винного гастрономічного туризму, вважаємо доцільним більш детально дослідити розвиток даного виду туризму та його особливості в Італії.

Стрімкий розвиток винного туризму суттєвою відзначався і на розвитку туризму в цілому. Так, в Італії протягом останніх 10 років кількість туристів подвоїлася. Особливо збільшилася кількість відвідувачів гастрономічних турів розвитку винного гастротуризм. Цьому сприяло багато факторів, зокрема, вина на території Італії мають довгу історію. Сприятливі природні умови Апеннінського півострова ідеально підходили для виноградарства та виноробства ще з найдавніших часів [4].
якщо головними умовами для виноробства хороших вин вважати наявність гірських схилів, сонце і жаркий клімат, то Італія якнайкраще відповідає цим умовам.

В Італії існують та успішно функціонують безліч турів винного характеру. Особливо це стосується таких популярних міст як Тоскана, Рим, Венеція. Тури, в принципі, є схожими, однак різняться кількістю днів перебування в країні та ціною. Вартість туру від п'яти днів буде коштувати від двох тисяч євро (разом з перельотом та проживанням), з обов'язковим дегустацією дорогих сортів вин, а також куштування смачної італійської їжі [4].
Для порівняння розвитку винного туризму в Україні проаналізуємо обсяги виноробства двох країн України та Італії.




Рис.2. Порівняльна характеристика обсягів виробництва вина 
України та Італії, млн. гектолітрів  [4]
Виноробство на території сучасної України з'явилося ще в ХІ столітті в північній частині країни (навколо Києва і Чернігова), де вино почали виробляти. Починаючи з 2000 року обсяги виноробства в Україні почали зростати. Зокрема, виробництво вина мало тенденцію до зростання починаючи з 2003 року і до 2013 року. Але вже у 2014, враховуючи політичну та економічну ситуацію відбулося скорочення обсягів виноробства на 46% у порівнянні з 2013 роком. В першу чергу, це сталося через втрату Криму [4]. 
Втрата Криму погано відбилася на українському виноробстві, але не загубила його. Хоча, після 2014 року кількість виробленого вина впала ще більше – з 1,5 до 1,2 га за два роки, і зараз продовжує триматися на тому ж рівні (Додаток 4). 

Ключовою умовою розвитку винного туризму в Україні є ефективне функціонування підприємств виноградарського комплексу. Їх частка в роздрібному продовольчому товарообігу України оновить близько 20% [7] , що є досить високим показником для національної економіки.

У світі виноробство чітко групують за локаціями. Україна входить в найпродуктивніших європейських регіонів. Найпродуктивніший - тому що саме тут клімат найкраще підходить для винограду: йому завжди було "комфортно" в помірному континентальному і теплому субтропічному кліматі Європи.
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Рис.3. Карта виноградних зон України [25]
Наявність в Україні 9 виноградних макрозон і 46 мікрозон дозволяє стверджувати, що Україна - країна, здатна виробляти вина у великій кількості і представляти на ринку багато ексклюзивних торгових марок, адже вина називаються переважно за місцем їх походження. На наступній карті (рис.3) виділені макрозони, які, як і на світовій мапі виноградарства, тісняться поруч: в Одеській області 3 макрозони і 16 мікрозон, в Херсонській - відповідно 2 і 10, в Миколаївській - 2 і 12, одна макрозона в Запорізькій області; окремо в цій компанії розташувалася Закарпатська область, в якій 1 макрозона і 12 мікрозон [7, 25].

Якщо розглянути виробництво вина в Україні у процентному співвідношенні (рис.4), то основні виноробні підприємства розташовані у Одеській (55%), Закарпатській (15%), в Херсонській (15%) областях, і відповідно ці регіони є центрами розвитку винного туризму в Україні [4].
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Рис.4. Розподіл виробництва виноробної продукції за регіонами України [4]
До числа найбільших виробників входять «Шабо» (Одеська область), агрофірма радгосп «Білозерський» (Херсонська область), Одесавинпром (торгова марка «Французький бульвар»), Французькі виноградні технології тощо. 

Чудовим прикладом є також донецький «Артвайнері», який зовсім нещодавно дебютував у якості найбільшого виробника ігристих вин у Східній Європі. Завод взяв за основу традиції французького регіону Шампань і виробляє своє ігристе вино на глибині 72 м під землею у вже покинутих гіпсових шахтах ХVІІІ століття [4].
На Закарпатті хоч вино продають і повсюди, у більшості своїй це вина із приватних запасів місцевих господарств. Найбільш відомими є такі винні марки як «Чизай», «Контар».

Найвідомішими виноробнями південної України вважаються Шабо, Одесавинпром, Одеський коньячний завод «Шустов», Бейкуш, Коблево, «Вина князя Трубецького», сімейна виноробня «Курінь».
Проаналізуємо стан популярних виноробних господарств Причорноморського регіону України (Додаток 5). 6 виноробень, серед яких ТОВ «Шабо», ПрАТ «Одесавинпром», Бейкуш, ПАТ «Коблево», ПАТ «Князя Трубецького», КП «Курінь», досліджено за такими критеріями: розміщення, площа виноградників, сорти винограду, що вирощуються, кількість виготовлених пляшок на рік, чистий дохід від реалізації за 2017 рік та чистий прибуток за 2017 рік. Таким чином маємо, що Коблево є найбільшою за площею виноробнею Півдня (2450 га), проте вона має не найбільший дохід. Найбільшими ж за чистим доходом від реалізації є Одесавинпром, Шабо, площа виноградників яких є меншою за полощу виноградників Коблево більш ніж у два рази. Це підприємства, які випускають мільйони пляшок на рік. Що стосується виноробень із меншими виробничими потужностями – менше мільйону пляшок на рік, то в цьому випадку ситуація гірша. Так, Виноробня князя Трубецького взагалі має збиток у розмірі 723 тис.грн. 
Зауважимо, що виноробня Бейкуш не має ліцензії на виробництво та продаж вина, тому фактично є незаконною. Керівництво виноробні пояснює відсутність ліцензії так: «Зараз ми намагаємося зібрати документи для подачі їх на ліцензування. Я хотів було викласти списки всіх документів необхідних насправді. Однак ми тільки почали цей шлях, і кожен раз список документів зростає і зростає» [19]. 
Розглянемо негативні фактори, що стримують розвиток виноробної галузі. Серед таких факторів [4]: 

1. Практика виробництва знеособлених вин високої якості великими компаніями-монополістами ринку, що значно стримує процес переорієнтації зовнішнього ринку збуту з північного на західний та південний.

2. Зрегульовані системи отримання ліцензії на право виробництва алкогольних виробів.

3. Припинення фінансової державної підтримки галузі, як наслідок припинення закладення молодих виноградних насаджень та нерівні умови конкуренції з іноземними виробниками вина.

4. Відсутність пільгових довгострокових кредитів на закладання виноградних насаджень, будівництва об'єктів для зберігання та переробки винограду, модернізації обладнання на заводах первинного та вторинного виноробства, відсутність податкових преференцій на виробництво коньяку, вин, кріплених спиртом виноградного походження, а також нормативно правових вимог щодо обов'язкового використання частки вітчизняної сировини при виробництві коньячної продукції.

5. Заборона реклами вина і, як наслідок, низький рівень культури споживання винопродукції у населення.

6. Відсутність преференції для вітчизняної продукції у торгівельних мережах та закладах харчування в частині скорочення термінів розрахунків з виробником та розміщення товару на полицях і пропозиціях в меню.

7. Непомірні ставки орендної плати на землі сільськогосподарського призначення під багаторічними насадженнями, які ще не вступили у плодоношення.

8. Не імплементовані до регламентів ЄС законодавчі акти що регулюють використання і захист найменувань продукції з використанням географічних зазначень та процеси виробництва садивного матеріалу винограду і винопродукції.
Значно менше можна навести позитивних факторів, що сприяють розвитку виноградного-виноробної галузі в Україні [4]: 
1. Значне збільшення врожайності виноградних насаджень за рахунок нових посадок із запровадженням новітніх технологій.

2. Початок процесу періодизації провідних підприємств та фермерських господарств на виробництво вин та органічного винограду і виноробної продукції.

3. Активізація Мінагрополітики України та громадських галузевих організацій в частині законодавчої ініціативи щодо дерегуляції чинних законодавчих актів.
Отже, для України винний туризм поки що не типове явище. Відсутність значної кількості заводів які готові розкривати свої двері та секрети перед туристами, відсутність належної інфраструктури, низький рівень державної підтримки та недосконалість законодавства – основні, але не єдині, причини які гальмують розвиток не лише винного гастрономічного туризму, але і туризму в цілому.
3. Перспективи створення кластеру винного гастротуризму Причорноморського регіону.

Однією з перспективних форм економічної інтеграції та розвитку туристичної галузі України є формування інноваційних кластерів, які являють собою групи підприємств, фірм, організацій та установ, діяльність яких знаходиться в одній (чи споріднених) сферах бізнесу за економічними інтересами та регіональною ознакою. Перевага і новизна кластерного підходу полягають у тому, що він надає високої значущості мікроекономічній складовій, а також територіальному і соціальному аспектам економічного розвитку. 

Сьогодні кластеризація є тією формою внутрішньої інтеграції та кооперування, що здатна забезпечити як стійкість, так і синергітичний ефект протидії тиску глобальної конкуренції з боку монопольних транснаціональних корпорацій. Найважливішим показником діяльності кластерів є забезпечення високої конкурентоспроможності їх продукції на ринку, тому кластерний розвиток туристичних дестинацій як окремих регіонів країни є однією з характерних ознак сучасної інноваційної економіки. 

Крім того, кластери являють собою таку комбінацію конкуренції та кооперації, коли об’єднання в одних сферах допомагає успішно вести конкурентну боротьбу в інших [10].

Головна концепція кластерної теорії – це об'єднання окремих елементів в єдине ціле для виконання у взаємодії певної функції або реалізації певної цілі. 

Кластер в економічній літературі визначається як індустріальний комплекс, що сформувався на основі територіальної концентрації мереж спеціалізованих постачальників, основних виробників і споживачів, що пов'язані технологічним ланцюгом. Вважається, що основи кластерної теорії були закладені в кінці XIX століття А. Маршалом, а термін „кластер" першим ввів М. Потер в 80-ті роки XX століття. У його трактуванні кластер — це сукупність вертикальних (покупець-постачальник) чи горизонтальних (спільні клієнти, технології, посередники) взаємозв'язків. М. Портер аналізує кластери переважно в якості галузевих об'єднань [8].

З погляду чинного законодавства України, в інноваційній сфері „кластер” підпадає під класифікацію „інноваційна структура”. Порядок створення і функціонування інноваційних структур регламентується Постановою Кабінету міністрів України від 22.05.1996 р. № 549 „Про затвердження Положення про порядок створення і функціонування технопарків та інноваційних структур інших типів”. Згідно з п. 2 цього документа „інноваційна структура - це юридична особа будь-якої організаційно-правової форми, яка створена відповідно до законодавства (вид А), або група юридичних осіб, яка діє на підставі договору про спільну діяльність без створення юридичної особи і без об’єднання вкладів її учасників (вид Б), за певними сферами діяльності і типом функціонування, орієнтованими на створення та впровадження наукоємної конкурентоспроможної продукції”. Відповідно до п. 4 Порядку визначено, що ініціатором створення інноваційної структури можуть бути центральні та місцеві органи виконавчої влади, органи місцевого самоврядування, підприємства, організації незалежно від форм власності [10, 12].    – 2

Об’єднання в кластери дає змогу залучати фінансові ресурси в нові виробництва завдяки об’єднанню спільних фінансових можливостей підприємств того чи іншого кластера; залученню інвестицій через спільну участь в інвестиційних програмах; участі в конкурсах проектів, що фінансуватимуться як гранти; об’єднанню спільних фінансових можливостей підприємств для забезпечення гарантій на отримання кредитних ресурсів. При цьому забезпечується обмін інформацією, а також можливість виходу на зовнішні ринки [1].    
Досить чітко переваги кластеризації сформував Д. І. Басюк, зокрема вчений вказує на [1]: 
- ефективне використання туристично-рекреаційних ресурсів, удосконалення й підвищення конкурентоспроможності регіонального туристичного продукту;

- підвищення інвестиційної привабливості регіону, сприяння інноваційним інвестиційним проектам у галузі туризму;

- координацію зусиль влади, бізнесу та громадських організацій з метою розвитку туристичної інфраструктури;

- спільне використання кадрового потенціалу, реалізація програм підготовки та підвищення кваліфікації персоналу;

- зниження собівартості туристичних послуг за рахунок преференцій для учасників кластера;

- спільне використання ресурсів, узгодження стратегії і тактики бізнес- діяльності;

- реалізацію спільних маркетингових та рекламних заходів, участь у туристичних виставках та ярмарках, розробку та просування туристичного бренду регіонів;

- розширення можливостей для розвитку інноваційних форм і напрямів туристичної діяльності.  

Отже, використання кластера туристично-рекреаційного регіону дасть змогу:

- орієнтувати діяльність кожного учасника на потреби ринку через використання узгодженої загальної стратегії;

- розширити систему збуту, зменшити витрати на постачання та збуту за рахунок розвитку внутрішньої системи постачання і єдиної системи розповсюдження продукції й послуг;

- встановити взаємозв’язки, які роблять учасників кластера сильнішими порівняно з тими підприємствами, які працюють поодинці;

- створити унікальні передумови для розвитку інноваційної діяльності;

- стабілізувати господарську діяльність учасників, що дозволить збільшити кількість робочих місць і рівень заробітної плати;

- спростити доступ до ринкової інформації за рахунок створення загальної кластерної інформаційно-аналітичної системи [1].
Таким чином, можна коротко сформувати ефективність створення туристичного кластеру за різними сферами діяльності: економічна, правова, соціальна, туристична (табл. 1).
Таблиця 1

Ефективність застосування кластеру за різними сферами впливу
	№
п/п
	Сфера впливу кластеру
	Ефективність застосування кластеру

	1
	Економічна
	Залучення інвестицій; розвиток туристичної інфраструктури: розвиток мережі трас, покращення стану доріг, збільшення кулькості розваг та дозвілля туристів, наявність достатньої кількості закладів розміщення (готелі, мотелі, хостели, садиби тощо), збільшення підприємств роздрібної торгівлі тощо.

	2
	Правова
	Формування нормативно-правових актів, які б відповідали поставленим вимогам туристичної галузі та сприятимуть розвитку туристичної галузі.

	3
	Соціальна 
	Збільшення кількості робочих місць і заробітної плати.

	4
	Туристична
	Збільшення кількості туристів, розвиток туристично-рекреаційних зон, розробка нових видів туристичних продуктів.


На сьогоднішній день успішних прикладів туристичних кластерів в Україні небагато. Процес кластеризації в нашій країні відбувається на стадії зародження. Один із перших кластерів створили на Хмельниччині, наприклад, туристичний гастрономічний кластер у Кам’янець-Подільському. Ще один приклад туристичного кластеру – Львів. Ця дестинація сформувалася на основі архітектурної та культурної спадщини регіону.

Також успішними можна назвати такі кластери: кластер зеленого туризму «Оберіг» (Хмельницька область), «Екотур» (Закарпатська область), туристично-рекреаційний кластер «Гоголівські місця Полтавщини» (Полтавська область), Славутицька міська громадська організація «Туристичний кластер – Славутич» (Київська область), туристичний кластер «Південне туристичне кільце» (складається із декількох міст Одеської, Миколаївської, Херсонської областей) тощо.

Наразі в Україні стартував проект «Туристичні кластери 300+» [16]. Це проект, ціллю якого є створення туристичних кластерів в україні. За їх підрахунками та після аналізу туристично привабливих місць України, організатори проекту планують за три роки створити більше 300 туристичних кластерів з метою розвитку регіонів країни. За даними проекту «Туристичні кластери 300+» (рис. 5), кожен доллар, вкладений в туризм, генерує у 7 разів більший прибуток в суміжних галузях. В свою чергу, кожні 5 туристів можуть забезпечити роботою 1 працівника, к кожне робоче місце в туризмі – це 4 робочі місця в суміжних галузях. Отже, можна сказати, що кожен турист є потенційним інвестором.
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Рис. 5. Значення туристів для економіки країни [16]
Туристичні кластери формуються на базі туристичних активів в регіоні і складаються з підприємств різних секторів, пов'язаних з обслуговуванням туристів, наприклад, туристичних операторів, готелів, сектора ресторанного бізнесу, виробників сувенірної продукції, транспортних підприємств та інших.
Наведемо приклад формування інтеграційних процесів сектору туризму (Додаток 6).  Горизонтальна інтеграція проходить шляхом взаємодії виробників туристичних послуг, дистриб’юторів туристичних послуг та споживачів. Розглядаючи випадок формування кластеру у галузі винного гастротуризму, виробниками туристичних послуг виступають виноробні, дистриб’юторами – туроператори, які пропонують послугу споживачам, тобто туристам.
Вертикальна інтеграція, в свою чергу, включає транспортування туристів (транспортні підприємства), харчування (ресторанний бізнес), розміщення у готелях або базах відпочинку (якщо тур триває два і більше днів), забезпечення їх розважальною програмою (наприклад, заїзди на фестивалі, міські свята тощо) та екскурсіями, дегустації (забезпечуються виноробнями), а також можливість купити сувенірну продукцію на місці розміщення виробника туристичної послуги (виробники сувенірної продукції).
Також на рисунку додатку 6 наведена схема взаємозв’язку туристичних операторів та посередників. Приймаючими агентами є виноробні, які пропонуються до відвідування туроператорами, а туристичні гіди та екскурсоводи є посередниками між туроператорами та виноробнями.

Ми вважаємо, що влучним прикладом просторового регіонального кластера для Причорноморського регіону України є туристичний маршрут, який буде не лише тематичний, але й матиме спроектовану програму та спланований за часом надання комплексу послуг, що найповніше задовольняє потреби туристів у різноманітних послугах та забезпечує тісний зв'язок всіх учасників процесу обслуговування в єдиній системі. На основі аналізу, проведеного в розділі 2 даної наукової роботи, тематикою маршруту обираємо виноробні південного регіону України.
Далі постає питання створення найоптимальнішого туристичного маршруту. Тривалість туру пропонується 2 дні – субота, неділя. Найвідоміші сьогодні виноробні в Причорноморському регіоні України (Одеська, Миколаївська, Херсонська області) проаналізовані таблиці додатку 5. Включати у програму туру виноробні будемо шляхом найбільш ефективного використання часу при переїздах. Таким чином обрали 4 виноробні:

1. Виноробне господарство князя М. П. Трубецького (с. Веселе, Херсонська область).

2. Коблево (с. Виноградне, Миколаївська область).

3. Центр культури вина Шабо (с. Шабо, Одеська область).

4. Бейкуш (с. Чорноморка, Миколаївська область).

Тепер розробимо оптимальний план дводенного туру «Виноробнями Півдня» (табл. 2). 

Таблиця 2
План винного туру «Виноробнями Півдня»

	День 1

	6:00
	Виїзд з м. Миколаєва.

	9:00-12:00
	Екскурсія по виноробні князя Трубецького, дегустація вин, можливість купити вина та сувенірну продукцію в місцевому магазині.

	12:00-13:00
	Обід.

	13:00-17:00
	Переїзд до с.Виноградне, Миколаївська обл.

	17:00-19:00
	Екскурсія по виноробні «Коблево», дегустація вин, можливість купити вина та сувенірну продукцію в місцевому магазині.

	19:00-20:00
	Вечеря. 

	21:00
	Поселення в готелі в с.Коблеве. Можливість 

	День 2

	9:00-10:00
	Сніданок.

	10:00
	Виїзд з с.Коблеве, переїзд до с.Шабо, Одеська обл.

	12:30-14:30
	Екскурсія по виноробні «Шабо», дегустація вин, можливість купити вина та сувенірну продукцію в місцевому магазині.

	14:30-15:30
	Обід.

	15:30-18:00
	Переїзд до с.Чорноморка, Миколаївська обл.

	18:00-20:00
	Екскурсія по виноробні «Бейкуш», дегустація вин, можливість купити вина та сувенірну продукцію в місцевому магазині.

	21:30
	Повернення до м.Миколаїв.


Також на карті Південного регіону графічно зображено маршрут винного гастрономічного туру (рис.6). 
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Рис. 6. Карта туристичного маршруту

Таким чином, новий туристичний кластер винного гастротуризму Причорноморського регіону можна зобразити наступним чином (рис.7). 
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Рис.7. Підприємства та державні структури, залучені до винного гастрономічного кластеру Причорноморського регіону України

Перш за все, утворення даного кластеру залежить від місцевої влади даних областей: Миколаївської, Одеської і Херсонської облдержадміністрацій. Без їх сприяння утворення кластеру неможливе. Також в основі закладені виноробні південного регіону України, в даному конкретному випадку при даному туристичному маршруті – це Шато, Бейкуш, Коблево, Виноробня князя Трубецького.

Під час туру харчування буде відбуватися у трьох місцях: у перший день обід у ресторані Трубецького на Виноробні князя Трубецького, вечеря та сніданок наступного дня запланована у готелі, де зупиняться туристи – це еко-готель «Vita Park», що знаходиться у с. Коблеве Миколаївської області. Обід другого дня запланований у ресторані с. Шабо «Шабський дворик». Що стосується розміщення туристів, то, як зазначено раніше, туристи розміщаються у готелі «Vita Park» у с. Коблеве. Звичайно, не можна забувати і про виробників сувенірної продукції. На кожній виноробні туристи матимуть змогу купити сувеніри. Кожна воноробня співпрацює із різними підприємствами з виробництва сувенірів. Прикладом може бути виробник рекламних сувенірів «Еней». І останнім елементом кластеру є туристичний оператор та перевізник. В нашому випадку це одна компанія – «Лідер-тур».

Отже, можемо зробити наступні висновки. Для розвитку туристичної галузі південного регіону України існує необхідність створення туристичного кластеру, який забезпечить інтеграційні процеси підприємств суміжних галузей. В Одеській, Миколаївській та Херсонській областях є великий потенціал для спільної роботи у цьому напрямку і достатня кількість підприємств, які готові співпрацювати. Проте слід зазначити, що без сприяння місцевої влади така кооперація є майже неможливою.

ВИСНОВКИ
Туризм є перспективним напрямком розвитку економіки України. З’являється все більше вузьких напрямів, серед яких – винний гастротуризм. В даній науковій роботі були розглянуті теоретичні аспекти винного гастрономічного туризму, та гастрономічного туризму в цілому, проаналізовано стан винного туризму в Україні та світі, а також запропоновані шляхи вдосконалення туристичної галузі Причорноморського регіону України. Таким чином, можемо зробити такі висновки:

1.  Гастрономічний туризм - це вид туризму, під час якого туристи ознайомлюються та дегустують національні культурні традиції різних країн та народів. Існує багато видів гастротуризму. Сьогодні популярним стає такий вид, як монотуризм, тобто тематичні тури, присвячені куштуванню певного виду продукції.
2. Країнами-лідерами виробництва вина є Італія, Франція, Іспанія, Португалія та Угорщина. В Україні виноробство було ще з ХІ століття, проте зараз наша країна значно відстає у даному рейтингу. З 2000 року стан виноробства почав дещо покращуватися, проте вже у 2013 році показники виробленого вина значно впали. Це значною мірою пов’язано із втратою Кримського півострова, адже велика кількість виноградників була розміщена саме там. В Україні можна виділити дві великі зони, де розвивається виноробства: Закарпаття та Південь України. 
3. Одним з найкращих варіантів розвитку туристичної галузі країни є кластеризація, тобто створення кластеру - індустріального комплексу, що формується на основі територіальної концентрації мереж спеціалізованих постачальників, основних виробників і споживачів, що пов'язані технологічним ланцюгом.
4. Прикладом кластера для Причорноморського регіону України є туристичний маршрут. В даній роботі пропонується маршрут «Виноробнями Півдня», який складається з відвідування 4 виноробень протягом 2 днів. При формуванні даного кластеру відбувається інтеграція місцевої влади, виноробень, туроператорів, підприємств готельного і ресторанного бізнесу, виробників сувенірної продукції.

5. Результатом кластеризації в галузі туризму стане розвиток туристичної інфраструктури, збільшення кількості туристів, розвиток туристично-рекреаційних зон, розробка нових видів туристичних продуктів, збільшення кількості робочих місць та заробітної плати. Отже, створення туристичних кластерів є обов’язковою умовою розвитку туристичної галузі регіону.  
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ДОДАТКИ

Додаток 1

Споживання вина у світі, млн. гл. 
	Країни
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2017/2016

Різниця

	США
	30.8
	30.6
	30.9
	31.7
	32.6
	0.9

	Франція
	27.8
	27.5
	27.3
	27.1
	27.0
	-0.1

	Італія
	20.8
	19.5
	21.4
	22.4
	22.6
	0.2

	Німеччина
	20.4
	20.3
	19.6
	20.1
	20.2
	0.1

	Китай
	16.5
	15.5
	16.2
	17.3
	17.9
	0.6

	Британія
	12.7
	12.6
	12.7
	12.9
	12.7
	-0.2

	Іспанія
	9.8
	9.9
	10.0
	9.9
	10.3
	0.3

	Аргентина
	10.4
	9.9
	10.3
	9.4
	8.9
	-0.5

	Росія
	10.4
	9.6
	9.2
	9.1
	8.9
	-0.2

	Австралія
	5.4
	5.4
	5.5
	5.5
	5.8
	0.3

	Канада
	4.9
	4.7
	4.9
	5.0
	4.9
	-0.1

	Португалія
	4.2
	4.3
	4.8
	4.6
	4.5
	-0.1

	Північна Африка
	3.7
	4.0
	4.3
	4.4
	4.5
	0.1

	Румунія
	4.6
	4.7
	4.0
	3.8
	4.1
	0.3

	Японія
	3.4
	3.5
	3.5
	3.5
	3.5
	0

	Нідерланди
	3.3
	3.4
	3.5
	3.4
	3.5
	0.1

	Бразилія
	3.5
	3.2
	3.3
	3.1
	3.3
	0.2

	Бельгія
	2.9
	2.7
	3.0
	3.0
	3.0
	0

	Швейцірія
	2.7
	2.8
	2.9
	2.8
	2.8
	0

	Австрія
	2.8
	3.0
	2.4
	2.4
	2.5
	0.1

	Угорщина
	2.0
	2.3
	2.2
	2.3
	2.4
	0.1

	Швеція
	2.4
	2.3
	2.4
	2.4
	2.4
	0

	Греція
	3.0
	2.6
	2.4
	2.3
	2.3
	0

	Чилі
	2.9
	3.0
	2.6
	2.4
	2.2
	-0.2

	Сербія
	2.3
	2.4
	2.4
	2.8
	2.2
	-0.6

	Чехія
	1.6
	1.6
	1.9
	1.9
	1.8
	-0.1

	Данія
	1.6
	1.6
	1.6
	1.6
	1.5
	0

	Польща
	0.9
	1.0
	1.1
	1.1
	1.2
	0.1

	Хорватія
	1.4
	1.2
	1.1
	1.2
	1.1
	-0.1

	Світ
	243
	240
	241
	241
	243
	1.7


Додаток 2

Виноградники в Європі, тис.га
	Країна
	2014
	2015
	2016
	2017
	2017/2016

Різниця

	Іспанія
	975
	974
	975
	967
	-8.2

	Франція
	789
	785
	786
	787
	0.9

	Італія
	690
	682
	690
	695
	5.0

	Португалія
	224
	204
	195
	194
	-1.5

	Румунія
	192
	191
	191
	191
	-0.1

	Греція
	110
	107
	105
	106
	0.4

	Німеччина
	102
	103
	102
	102
	-0.1

	Угорщина
	62
	68
	68
	68
	0

	Болгарія
	63
	64
	64
	64
	0

	Росія
	63
	87
	85
	85
	0

	Австрія
	45
	45
	46
	48
	-0.5

	Швейцарія
	14
	15
	15
	15
	0

	Інші європейські країни
	677
	681
	683
	681
	-2.1

	Разом в Європі
	4005
	4006
	4007
	4001
	-6.1


Додаток 3

Виноградники поза межами Європи, тис.га

	Країна
	2014
	2015
	2016
	2017
	2017/2016
Різниця

	Китай
	813
	847
	864
	870
	5.9

	Турція
	502
	497
	468
	448
	-19.7

	США
	450
	446
	441
	441
	0.3

	Аргентина
	228
	225
	224
	223
	-1.2

	Чилі
	213
	214
	209
	209
	0

	Австралія
	154
	147
	145
	145
	-0.6

	Північна Африка
	132
	130
	129
	125
	-3.7

	Бразилія
	87
	86
	86
	86
	0

	Нова Зеландія
	38
	39
	39
	40
	0.8

	Інші країни Америки
	87
	90
	93
	95
	2.3

	Інші країни Африки
	243
	246
	246
	246
	0

	Інші країни Азії
	623
	626
	634
	634
	0

	Усього поза межами Європи
	3570
	3592
	3578
	3563
	-16


Додаток 4

Світове виробництво вина, млн.гл.
	Країна
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2017/2016

Різниця

	Італія
	54.0
	44.2
	50.0
	50.9
	42.5
	-8.4

	Франція
	42.1
	46.5
	47.0
	45.4
	36.7
	-8.7

	Іспанія
	45.3
	39.5
	37.7
	40.0
	32.1
	-7.9

	США
	24.4
	23.1
	21.7
	23.6
	23.3
	-0.3

	Австралія
	12.3
	11.9
	11.9
	13.0
	13.7
	0.7

	Аргентина
	15.0
	15.2
	13.4
	9.4
	11.8
	2.4

	Китай
	11.8
	11.6
	11.5
	11.4
	10.8
	-0.6

	Південна Африка
	11.0
	11.5
	11.2
	10.5
	10.8
	0.3

	Чилі
	12.8
	9.9
	12.9
	10.1
	9.5
	-0.7

	Німеччина
	8.4
	9.2
	8.9
	9.0
	7.7
	-1.3

	Португалія
	6.2
	6.2
	7.0
	6.0
	6.6
	0.6

	Росія
	5.3
	4.8
	5.6
	5.2
	4.7
	-0.5

	Румунія
	5.1
	3.7
	3.6
	3.3
	4.3
	1.0

	Бразилія
	2.7
	2.6
	2.7
	1.3
	3.4
	2.1

	Угорщина
	2.6
	2.4
	2.8
	2.8
	3.1
	0.2

	Нова Зеландія
	2.5
	3.2
	2.3
	3.1
	3.8
	-0.3

	Греція
	3.3
	2.8
	2.5
	2.5
	2.6
	0.1

	Австрія
	2.4
	2.0
	2.3
	2.0
	2.4
	0.4

	Сербія
	2.3
	2.3
	2.3
	2.9
	2.3
	-0.6

	Молдова
	2.6
	1.6
	1.6
	1.5
	1.8
	0.3

	Україна
	2.8
	1.5
	0.9
	1.2
	1.2
	0

	Болгарія
	1.7
	0.7
	1.3
	1.2
	1.2
	0

	Грузія
	1.0
	1.1
	1.3
	1.1
	1.1
	0

	Світ
	290
	269
	275
	273
	250
	-24


Додаток 5

Порівняльна таблиця виноробень 
Причорноморського регіону України [3, 11, 15, 17, 19, 21, 22]
	Назва
	Адреса 
	Площа виногра-дників, га
	Сорти вино-граду
	Кіль-кість пляшок на рік, шт
	Чистий дохід від реалізації (2017р.), тис.грн.
	Чистий прибуток (2017р.), тис.грн. 

	ТОВ «Шабо»
	с.Шабо, Одеська обл.
	1100
	30 сортів
	Більше 50 млн
	552300
	30200

	ПАТ «Одеса-винпром»
	м.Одеса, Одеська обл.
	1150
	Більше 20 сортів
	15 млн
	666542
	10741

	Бейкуш
	с.Чорноморка, Миколаївська обл.
	11
	6 сортів
	30 тис
	-
	-

	ПАТ Коблево
	с.Виноградне, Миколаївська обл.
	2450
	14 сортів
	45 млн
	439388
	25700

	ПАТ Князя Трубець-кого
	с.Веселе, Херсонська обл.
	200
	9 сортів
	550 тис
	407329
	-723

	КП «Курінь»
	с.Степанівка, Херсонська обл.
	40
	9 сортів
	50-60 тис
	330
	1.5


Додаток 6
Формування інтеграційних процесів сектору туризму 
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