
Академия городского 
хозяйства. 

Начало большого города

Проект выполнили студенты ХНАГХ, факультет Менеджмента, 
специальность – Менеджмент организаций городского хозяйства

Институт как бренд



Краткая историческая справка

2003 - Харьковская национальная академия городского хозяйства (ХНАГХ)
2003 – Создание факультетов: Градостроительный факультет, Факультет экономики и предпринимательства, 
Факультет менеджмента
1994 - Харьковская государственная академия городского хозяйства (ХГАГХ)

1956 - Факультет заочного обучения
1942 - Созданы Факультеты: Строительный и Архитектурный

1929 - Харьковский институт народного хозяйства
1922 - Основан Всеукраинский техникум коммунального хозяйства
1922 - Инженерно-экономический факультет

1989 – Харьковский институт инженеров городского хозяйства
1986 – факультет последипломного и заочного обучения
1978 – Факультет по работе с иностранными студентами
1976 – Факультет электроснабжения и освещения городов
1972 – Факультет повышения квалификаций

1939 – Харьковский институт инженеров коммунального строительства
1938 – Харьковский институт коммунальноо строительства
1934 – Факультет Электрического транспорта
1930 – Жилищный факультет и Факультет строительства городов и благоустройства
1930 – Харьковский институт коммунального хозяйства
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«Академия городского хозяйства. 
Начало большого города»

Цель развития бренда

Сформировать имидж Академии 
городского хозяйства как 

источник квалифицированных кадров, 
новых идей, научных, прикладных и 

образовательных разработок и 
технологий, 

необходимых для высокого качества 
жизни Большого города.

Задачи развития бренда

ÅОбеспечить приток абитуриентов в 
Академию 

ÅПривлечь потенциальных партнёров
из числа городских коммерческих 
предприятий и муниципальных 
структур 

ÅРасширить деловое и научное 
партнёрство с зарубежными 
организациями в сфере городского 
хозяйства

˸͙͙ͫͫΎ ͔͋ͪͤ͒͊ ̆˹ˢ˥̆Υ



УНИКАЛЬНОСТЬ

Единственный ВУЗ Украины, 

который готовит специалистов  

для всех  сфер

городского хозяйства

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

Академия- комфортный, престижный, единый и 
универсальный комплекс,

предоставляющий знания, технологии и решения,

применение которых открывает широкие перспективы в 
городской среде для Вас, Ваших близких

и для обеспечения высокого качества жизни Города в 
целом 

КОНКУРЕНТНЫЕ
ПРЕИМУЩЕСТВА

ÅЕдиный территориальный комплекс

ÅЛучшая в Украине система дистанционного обучения

ÅТесная взаимосвязь с городскими властями, 
разработка совместных проектов развития городской 
инфраструктуры

ÅДоговора с коммунальными предприятиями и 
коммерческими структурами, работающими в сфере 
городского хозяйства



͔̇͡Έ ͔ͨͪͦͭ͊͟
Сформировать имидж Академии как 
источника идей, кадров и разработок 
для жизнедеятельности и развития 
Большого Города

͔͔͍̇͊͡Ύ ͙͙͊ͯ͒ͭͦͪΎ

ˢ͙͙͔͋ͭͯͪͤͭ·Σ 
͍·͙͙ͨͯͫͤ͟͟ 
͔ͭͻ͙͍ͤͯͣͦ͟

˴͔ͦͣͣͪ;͔͙͔ͫ͟ 
ͫͭͪͯͭͯͪ͟· ͍ 
ͫͺ͔͔ͪ ˬ˴̆

˽͔͍͔͙ͪͨͦ͒͊͊ͭ͡
Σ ͙͔͍͔͙ͫͫ͒ͦ͊ͭ͡͡

ˢ͙͙͒ͣͤͫͭͪ͊ͼ͙
Ύ ͎ͦͪͦ͒͊

˭͙͔͊͒͊ͤ ͔ͨͪͦͭ͊͟
Направить максимально большой объем 
информации об Академии через регулярную, 
масштабную и оперативную поставку 
сведений для СМИ, чтобы к ней  привыкли и 
о ней  узнали.

Позиционировать бренд «Академия 
Городского хозяйства» как «Начало Большого 
Города», и посредника между жителями 
города и городскими структурами.

Осветить в СМИ материалы об условиях, 
этапах проведения и результатах Конкурса.

Предоставить возможность прямого 
взаимовыгодного сотрудничества для 
специалистов в сфере городского хозяйства 
и городских властей, муниципальных 
структур и предприятий мегаполиса.

Привлечь абитуриентов



Подготовка информационных 
рекламных материалов 

Спонсорство и 
благотворительность

Подарки для 
победителей 

конкурса

Слухи

Пресс-
конференция

Распространение 
информации через 
социальные сети и 
сарафанное радио

Флэш - моб

Формирование 
пакета для масс-

медиа

Подготовка и 
формирование 

рекламных 
материалов

PR - мероприятия

Конкурс в 
академии

Представительские 
мероприятия



Подготовка и 
размещение 
рекламных 
материалов

Пресс-конференция Флэш-моб

Проведение конкурса

•I этап – интернет-
голосование

•II этап – финал

Анализ результатов 
ПР - проекта

2 3 41

ˢͺ͙΄͙
Размещение наружной рекламы в людных 

местах для донесения информации 
широкому слою общественности

ζ˿͊ͪ͊ͺ͔͊ͤͤͦ ͙ͪ͊͒ͦη
Распространение информаций 
через социальные сети, блоги и 

среди студенческих групп

ˮͤͺͦͪͣ͊ͼ͙͔ͦͤͤͦ ͫͦͦ͋΅͔͙͔ͤ ͒͡Ύ
͔͋ͫͨ͊ͭͤ͡·ͻ ͦͺ͙ͫͤ·ͻ ͙͙͚͒͊ͤ͘

Ориентированное на сотрудников 
компаний

͔̏ͭͪͦͤͤ͊͟͡Ύ ͍͊ͫͭ͊͊͘͟ ͒͡Ύ
͖ͨ͊ͭ͗ͤ͡·ͻ ͔͙͍ͭͪͣͤ͊ͦ͡

Размещение информации в платежных 
терминалах метро для привлечения средних 

возрастных групп населения

˿͙͔ͦ͒͊ͤ͘ ͙͔͙͔ͨͪͦ͗ͤ͡ ͒͡Ύ
͍͙͎ͪͯͫͤͦͦ ͔͙͎ͣ͊ͪͭͤ͊͟

Информация  о конкурсе выкладывается в 
социальных сетях, блогах и распространяется 
самими пользователями как естественное и 

доверительное послание

Подготовка и размещение
рекламных материалов

͔̏ͭͪͦͤͤ͟͡·͔ ͭ͊͋ͦ͡ ͍ ΄ͦ͊͟͡ͻ
для донесения информации 

школьникам



Подготовка и 
размещение 
рекламных 
материалов

Пресс-
конференция

Флэш-моб

Проведение конкурса

•I этап – интернет-
голосование

•II этап – финал

Анализ результатов ПР 
- проекта

2 3 41

Наименование Стоимость

Расходы на подготовку текстов приглашения для представителей всех 
средств массовой информации региона 1 стор. форм. А4 

250

Расходы на подготовку пресс-релиза для пресс-конференции 1 с. 
форм. А4 

250

Расходы на подготовку списков рассылки приглашений и пресс-
релизов с указанием почтовых адресов 4 стр.. форм А4 

1000

Расходы на подготовку коммуникативных материалов мероприятия 
(бейджики, настольные именные указатели и т.д.), 1 с. форм. А4

250

Расходы на подготовку 2 материалов ризноформатив для печатных 
СМИ 5 с. форм А4 

1250

Затраты на разработку сценария мереоприятия 2 с. форм А4 500

Расходы на подготовку текста выступления руководителя фирмы 1 с. 
форм. А4 

250

Распространение 1000

Временные затраты на привлечение специалистов на подготовку и 
реализацию мероприятия

520

Изготовление информационных материалов 200

проведение конференции (оборудование, фуршет, транспортные 
расходы)

5000

Всего 10470

Перед стартом конкурса в Академии  
состоится пресс-конференция, на 
которой будут освещены все вопросы 
относительно его проведения, правил 
участия, сроков, результатов и т.п. 



Подготовка и 
размещение 
рекламных 
материалов

Пресс-конференция Флэш-моб
Проведение конкурса

•I этап – интернет-
голосование

•II этап – финал

Анализ результатов ПР 
- проекта

2 3 41

Большие группы студентов двигаются по людным
центральным улицам Харькова, держа в руках
наполненные гелием шарики с эмблемой конкурса.
Они надувают другие шарики и раздают их
прохожим. Дойдя до условленных мест участники
одновременно выпускают шарики с гелием в небо.
Это снимают на видеокамеры, а затем размещают
материалы в соц. сетях, блогах, и в СМИ.



Харьковская национальная академия городского хозяйства проводит конкурс на лучшие проекты 
развития нашего города.

Конкурс будет проводиться в трёх номинациях: 

Участники

дети младшего и среднего  
школьного возраста

участники старше 16 лет 
(групповые проекты)

участники старше 16 лет 
(индивидуальные проекты)

Награды победителей

денежные призы и приглашение в 
группу разработчиков стратегии 
развития города Харькова до 2030 года

ценные подарки, возможность обучения в  Академии 
бесплатно

ценные призы и подарки

Форма подачи материала

рисунок и краткое описание в форме 
эссе или сочинения

краткое описание идеи и подробное 
изложение материала в форме презентации

краткое описание идеи и подробное изложение 
материала в форме описания основных направлений 
развития города

Конкурс проходит в 2 этапа: 

1 этап
Представление работ на 
сайте Академии и 
голосование за проекты

2 этап
Финал в виде презентации 
проектов в Академии, 
победители определяются 
членами жюри



Календарный план



Бюджет проекта

1

2

3

1 3

2


